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ニ
ュ
ー
ロ
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
に
関
す
る
倫
理
的
考
察

疑
似
科
学
化
と
消
費
者
の
自
律
性

小
口
峰
樹

１　

は
じ
め
に

　

脳
画
像
技
術
の
急
速
な
発
展
に
と
も
な
い
、
近
年
、
そ
れ
ら
の
技
術
を
基
礎
的
な
脳
科
学
研
究
や
医
学
研
究
以
外
の
よ

り
広
範
な
分
野
に
お
い
て
活
用
し
よ
う
と
す
る
傾
向
が
生
じ
て
い
る
。
た
と
え
ば
、
経
済
行
動
や
政
治
行
動
に
お
け
る
意

思
決
定
の
在
り
方
を
脳
画
像
技
術
を
利
用
し
て
研
究
す
る
「
脳
神
経
経
済
学
（neuroeconom

ics

）」
や
「
脳
神
経
政
治
学

（neuropolitics

）」
と
い
っ
た
分
野
が
挙
げ
ら
れ
る
。
そ
う
し
た
動
向
の
な
か
で
本
論
が
着
目
す
る
の
は
「
ニ
ュ
ー
ロ
マ
ー
ケ

テ
ィ
ン
グ
（neurom

arketing

）」（
以
下
、
Ｎ
Ｍ
と
略
）
と
呼
ば
れ
る
分
野
で
あ
る
。
Ｎ
Ｍ
の
誕
生
は
、
一
九
九
〇
年
代
後
半
に

脳
画
像
研
究
と
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
の
融
合
を
提
唱
し
た
ザ
ル
ト
マ
ン
に
ま
で
さ
か
の
ぼ
る
（Zaltm

an 2003; Econom
ist 2004

）。

そ
の
誕
生
以
来
、
Ｎ
Ｍ
は
ビ
ジ
ネ
ス
や
サ
イ
エ
ン
ス
の
分
野
に
お
い
て
新
た
な
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
手
法
と
し
て
大
き
な
注
目
を

集
め
て
い
る
。

　

Ｎ
Ｍ
は
「
市
場
取
引
に
関
連
す
る
人
間
行
動
を
分
析
し
理
解
す
る
た
め
の
脳
科
学
的
手
法
を
用
い
た
応
用
研
究
」（Lee et al. 

2007, 200

）
と
定
義
さ
れ
る
。
こ
の
定
義
に
よ
れ
ば
、
Ｎ
Ｍ
に
は
、
消
費
者
行
動
の
分
析
だ
け
で
は
な
く
、
広
く
市
場
行
動
一
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般
に
関
連
し
た
基
礎
的
な
科
学
研
究
も
含
ま
れ
る
。
だ
が
、
産
業
応
用
と
し
て
の
Ｎ
Ｍ
の
中
心
に
あ
る
の
は
、
消
費
者
の
価
値

評
価
や
選
択
行
動
を
分
析
し
、
予
測
し
、
制
御
す
る
た
め
に
脳
科
学
の
手
法
を
応
用
し
よ
う
と
す
る
試
み
で
あ
る
。

　

マ
ー
ケ
ッ
タ
ー
た
ち
は
、
長
年
、
消
費
者
が
行
う
評
価
や
選
択
に
対
し
て
無
意
識
的
な
介
入
を
行
う
手
法
を
探
し
求
め
て

き
た
（W

ilson et al. 2008, 389

）。
一
方
で
は
、
消
費
者
が
特
定
の
商
品
や
サ
ー
ビ
ス
に
対
し
て
ど
の
よ
う
な
評
価
を
与
え
る

か
を
探
る
た
め
に
、
従
来
の
グ
ル
ー
プ
・
イ
ン
タ
ビ
ュ
ー
に
加
え
、
消
費
者
の
無
意
識
を
探
る
目
的
で
「
デ
プ
ス
・
イ
ン
タ

ビ
ュ
ー
」
や
「
コ
ラ
ー
ジ
ュ
法
」
な
ど
が
開
発
さ
れ
て
き
た

（
（
（

（Zaltm
an 2003

）。
ま
た
他
方
で
は
、
消
費
者
が
行
う
選
択
に
対

し
て
明
示
的
な
気
づ
き
を
と
も
な
わ
ず
に
介
入
す
る
た
め
の
広
告
手
法
と
し
て
、
映
画
や
テ
レ
ビ
番
組
の
劇
中
に
広
告
で
あ
る

と
告
げ
ず
に
商
品
を
登
場
さ
せ
る
「
プ
ロ
ダ
ク
ト
・
プ
レ
イ
ス
メ
ン
ト
」
が
実
践
さ
れ
て
い
る
（W

enner 2004

）。

　

こ
う
し
た
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
動
向
の
な
か
で
Ｎ
Ｍ
が
注
目
を
集
め
て
い
る
の
は
、
そ
れ
が
消
費
者
の
評
価
や
選
択
に
対
し
て

無
意
識
の
レ
ベ
ル
で
接
近
す
る
よ
り
確
実
な
手
段
を
提
供
す
る
と
期
待
さ
れ
て
い
る
か
ら
で
あ
る
。
Ｎ
Ｍ
は
、
消
費
者
の
脳
活

動
に
対
す
る
直
接
的
な
介
入
を
行
う
こ
と
で
、
消
費
者
の
購
買
行
動
や
価
値
観
に
対
す
る
分
析
精
度
を
向
上
し
、
商
品
に
対
す

る
購
買
意
欲
や
ブ
ラ
ン
ド
の
訴
求
力
を
よ
り
効
果
的
に
高
め
、
そ
れ
に
よ
っ
て
企
業
の
経
営
戦
略
を
有
利
に
展
開
す
る
こ
と
に

貢
献
す
る
も
の
と
考
え
ら
れ
て
い
る
（Lindstrom

 2008

）。

　

だ
が
、
Ｎ
Ｍ
に
対
し
て
は
す
で
に
科
学
者
共
同
体
の
内
部
や
ジ
ャ
ー
ナ
リ
ズ
ム
、
あ
る
い
は
消
費
者
団
体
な
ど
に
お
い
て
広

く
倫
理
的
な
懸
念
が
表
明
さ
れ
て
い
る
（Editorial 2004; Shah 2005; G

rose 2006

）。
た
と
え
ば
、
ア
メ
リ
カ
の
消
費
者
団
体

「
コ
マ
ー
シ
ャ
ル
・
ア
ラ
ー
ト
」
は
、
Ｎ
Ｍ
が
「
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
に
関
連
し
た
疾
患
を
増
加
さ
せ
」、「
政
治
的
プ
ロ
パ
ガ
ン

ダ
を
よ
り
効
力
の
あ
る
も
の
と
し
」、「
堕
落
し
た
価
値
を
よ
り
効
果
的
に
促
進
す
る
こ
と
」
に
つ
な
が
る
の
で
は
な
い
か
と
の

懸
念
を
表
明
し
て
い
る

（
（
（

。
そ
れ
ら
の
な
か
で
も
も
っ
と
も
広
く
憂
慮
さ
れ
て
い
る
の
は
、「
Ｎ
Ｍ
は
消
費
者
の
購
買
意
欲
や
購

買
行
動
に
対
す
る
不
正
な
操
作
（m

anipulation

）
に
つ
な
が
る
の
で
は
な
い
か
」
と
い
う
も
の
で
あ
ろ
う
。
Ｎ
Ｍ
は
、
消
費
者

を
購
買
に
走
ら
せ
る
「
購
入
ボ
タ
ン
」（Renvoisè and M

orin 2007

）
を
発
見
す
る
こ
と
で
、
そ
の
行
動
を
無
意
識
的
に
操
作
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す
る
技
術
を
生
み
出
し
、
企
業
が
消
費
者
を
騙
す
こ
と
に
加
担
す
る
危
険
性
を
も
つ
も
の
と
し
て
受
け
と
ら
れ
て
い
る
の
で
あ

る
。
も
し
こ
う
し
た
懸
念
が
現
実
の
も
の
と
な
っ
た
場
合
、
Ｎ
Ｍ
が
脅
か
す
こ
と
に
な
る
の
は
、
消
費
者
が
自
ら
の
価
値
観
に

基
づ
き
自
ら
の
意
志
に
し
た
が
っ
て
消
費
行
動
を
行
う
こ
と

―
す
な
わ
ち
、
消
費
者
の
自
律
性
（autonom

y

）

―
で
あ
ろ

う
。

　

本
論
で
は
、
こ
の
自
律
性
侵
害
と
い
う
問
題
を
中
心
に
、
Ｎ
Ｍ
が
引
き
起
こ
す
可
能
性
を
も
つ
と
さ
れ
る
社
会
的
な
い
し
は

倫
理
的
諸
問
題
に
対
す
る
考
察
を
行
う
。
第
２
節
お
よ
び
第
３
節
で
は
、
Ｎ
Ｍ
の
研
究
背
景
や
動
向
を
そ
れ
ぞ
れ
調
査
法
お
よ

び
訴
求
法
と
い
う
観
点
か
ら
紹
介
す
る
。
第
４
節
で
は
、
Ｎ
Ｍ
に
関
わ
る
諸
問
題
の
う
ち
、
そ
の
科
学
的
妥
当
性
や
信
頼
性
の

確
保
に
関
す
る
問
題
に
対
し
て
考
察
を
加
え
る
。
最
後
に
、
第
５
節
で
は
自
律
性
侵
害
の
問
題
に
つ
い
て
検
討
を
加
え
、
あ
り

う
べ
き
対
処
法
に
つ
い
て
考
察
を
行
う
。

２　

調
査
法
と
し
て
の
ニ
ュ
ー
ロ
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ

　

Ｎ
Ｍ
は
消
費
者
の
無
意
識
的
な
価
値
評
価
や
選
択
行
動
に
対
し
て
脳
科
学
の
知
見
や
手
法
に
基
づ
い
て
介
入
を
行
う
も
の
で

あ
り
、
介
入
が
行
わ
れ
る
局
面
に
応
じ
て
、
消
費
者
の
も
つ
心
的
内
容
を
読
解
す
る
と
い
う
「
調
査
法
」
の
側
面
と
、
そ
の
欲

求
や
行
動
に
影
響
を
与
え
る
と
い
う
「
訴
求
法
」
の
側
面
と
に
区
別
す
る
こ
と
が
で
き
る
。
前
者
は
商
品
や
ブ
ラ
ン
ド
に
対
す

る
消
費
者
の
評
価
を
脳
画
像
技
術
を
用
い
て
調
査
す
る
こ
と
で
、
消
費
者
の
無
意
識
的
な
心
的
プ
ロ
セ
ス
を
明
ら
か
に
し
よ
う

と
す
る
も
の
で
あ
り
、
後
者
は
そ
う
し
た
計
測
結
果
や
脳
科
学
の
一
般
的
知
見
に
基
づ
い
て
商
品
開
発
や
宣
伝
活
動
を
行
う
こ

と
で
、
消
費
者
の
購
買
行
動
や
価
値
観
に
何
ら
か
の
影
響
を
与
え
よ
う
と
す
る
も
の
で
あ
る
。
本
節
で
は
、
前
者
の
調
査
法
と

い
う
側
面
に
焦
点
を
合
わ
せ
、
Ｎ
Ｍ
の
登
場
背
景
や
関
連
す
る
こ
れ
ま
で
の
研
究
動
向
を
紹
介
す
る
。

　

従
来
の
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
で
は
「
フ
ォ
ー
カ
ス
・
グ
ル
ー
プ
」
と
い
う
イ
ン
タ
ビ
ュ
ー
形
式
の
調
査
法
が
も
っ
と
も
広
く
利
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用
さ
れ
て
き
た
。
こ
の
手
法
は
特
定
の
商
品
や
サ
ー
ビ
ス
に
対
し
て
自
由
討
議
を
行
わ
せ
る
こ
と
で
、
消
費
者
が
意
識
し
て
い

る
印
象
や
選
好
理
由
を
報
告
さ
せ
る
も
の
で
あ
る
。
し
か
し
、
多
く
の
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
研
究
者
が
認
め
て
い
る
よ
う
に
、
こ

う
し
た
意
識
的
な
報
告
に
基
づ
く
調
査
法
は
そ
れ
ほ
ど
信
頼
で
き
る
も
の
で
は
な
い
（Zaltm

an 2003; Editorial 2004

）。
な
ぜ

な
ら
、
消
費
者
に
よ
る
報
告
は
実
際
に
消
費
者
が
従
っ
て
い
る
選
好
理
由
を
忠
実
に
反
映
し
て
い
る
と
は
限
ら
な
い
か
ら
で
あ

る
。
そ
れ
ば
か
り
か
、
意
識
的
報
告
に
お
い
て
は
、
し
ば
し
ば
作
話
さ
れ
た
架
空
の
理
由
が
報
告
さ
れ
、
さ
ら
に
報
告
者
自
身

は
自
ら
が
作
話
を
行
っ
て
い
る
こ
と
に
気
づ
か
な
い
こ
と
す
ら
あ
る
。
こ
の
点
を
鮮
や
か
に
示
し
た
認
知
心
理
学
の
研
究
と
し

て
、
ヨ
ハ
ン
ソ
ン
に
よ
る
選
択
盲
（choice blindness

）
実
験
を
と
り
あ
げ
よ
う
（Johansson et al. 2005

）。

　

こ
の
実
験
で
は
、
被
験
者
に
対
し
て
二
枚
の
女
性
の
顔
写
真
を
提
示
し
、
ど
ち
ら
の
女
性
が
よ
り
魅
力
的
だ
と
思
う
か
を
被

験
者
に
選
ば
せ
る
。
そ
の
後
、
ト
リ
ッ
ク
を
使
っ
て
選
ば
れ
な
か
っ
た
方
の
写
真

0

0

0

0

0

0

0

0

0

0

0

を
気
づ
か
れ
な
い
よ
う
に
被
験
者
へ
と
提

示
し
、
な
ぜ
こ
の
写
真
（
つ
ま
り
被
験
者
が
実
際
に
選
ん
だ
の
と
は
異
な
る
写
真
）
を
選
ん
だ
の
か
を
尋
ね
る
。
結
果
、（
驚

く
べ
き
こ
と
に
）
多
く
の
被
験
者
は
写
真
が
差
し
替
え
ら
れ
た
こ
と
に
気
づ
か
な
い
ば
か
り
か
、
後
づ
け
的
に
作
話
を
行
っ
て
、

そ
の
（
実
際
の
も
の
と
は
異
な
る
）
選
択
結
果
を
正
当
化
し
は
じ
め
る
。
こ
の
と
き
、
多
く
の
被
験
者
は
自
分
が
作
話
を
行
っ

て
い
る
と
い
う
自
覚
を
も
た
ず
、
自
ら
が
実
際
に
そ
れ
に
従
っ
て
選
択
し
た
と
こ
ろ
の
理
由
を
語
っ
て
い
る
と
信
じ
て
い
る
。

　

こ
の
選
択
盲
実
験
が
示
唆
し
て
い
る
の
は
、
何
ら
か
の
選
択
を
行
う
際
、
わ
れ
わ
れ
は
そ
の
と
き
実
際
に
生
じ
て
い
る
心
的

プ
ロ
セ
ス
を
必
ず
し
も
意
識
で
き
て
お
ら
ず
、
さ
ら
に
は
、
後
に
そ
の
心
的
プ
ロ
セ
ス
に
関
し
て
誤
っ
た
情
報
を
そ
れ
と
自
覚

す
る
こ
と
な
く
語
っ
て
し
ま
う
傾
向
が
あ
る
と
い
う
こ
と
で
あ
る
。
消
費
者
調
査
に
引
き
つ
け
て
言
え
ば
、
グ
ル
ー
プ
・
イ
ン

タ
ビ
ュ
ー
の
な
か
で
質
問
を
行
っ
て
も
、
消
費
者
に
は
選
好
や
行
動
に
関
す
る
自
ら
の
心
的
プ
ロ
セ
ス
が
全
面
的
に
自
覚
で
き

て
い
な
い
ば
か
り
か
、
ど
の
よ
う
な
心
的
プ
ロ
セ
ス
で
あ
っ
た
か
を
意
識
的
に
語
ら
せ
る
こ
と
に
よ
っ
て
、
逆
に
誤
っ
た
情
報

が
引
き
出
さ
れ
て
し
ま
う
可
能
性
が
あ
る
の
で
あ
る
。
こ
う
し
た
示
唆
が
正
し
い
と
す
れ
ば
、
そ
れ
は
従
来
の
意
識
的
報
告
に

依
拠
し
た
調
査
法
が
も
つ
信
頼
性
に
対
し
て
疑
問
を
投
げ
か
け
る
こ
と
に
な
る
だ
ろ
う
。
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Ｎ
Ｍ
は
意
識
調
査
が
抱
え
る
こ
う
し
た
問
題
点
を
克
服
し
う
る
も
の
と
し
て
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
業
界
に
迎
え
入
れ
ら
れ
て
い

る
。
そ
れ
は
脳
活
動
の
計
測
に
よ
っ
て
消
費
者
の
無
意
識
的
な
心
的
プ
ロ
セ
ス
の
探
究
を
可
能
に
し
、
そ
れ
に
よ
っ
て
消
費
者

の
も
つ
「
本
当
の
理
由
」
や
「
真
の
価
値
」
を
明
ら
か
に
す
る
も
の
と
考
え
ら
れ
て
い
る
。

　

で
は
、
調
査
法
と
し
て
の
Ｎ
Ｍ
に
お
い
て
は
具
体
的
に
ど
の
よ
う
な
研
究
が
な
さ
れ
て
い
る
の
で
あ
ろ
う
か
。
以
下
、
い
く

つ
か
の
代
表
的
な
研
究
を
も
と
に
紹
介
し
た
い
。

２・１
　
ブ
ラ
ン
ド
認
知
に
関
す
る
研
究

　

Ｎ
Ｍ
に
関
す
る
研
究
と
し
て
も
っ
と
も
有
名
な
の
は
、
マ
ク
ル
ー
ア
ら
に
よ
る
ペ
プ
シ
コ
ー
ラ
と
コ
カ
コ
ー
ラ
の
選
好
に
関

す
る
実
験
で
あ
る
（M

cC
lure et al. 2004

）。
こ
の
実
験
で
は
、
ま
ず
、
ペ
プ
シ
コ
ー
ラ
と
コ
カ
コ
ー
ラ
の
味
を
、
ブ
ラ
ン
ド
名

を
隠
し
た
場
合
と
明
か
し
た
場
合
と
で
被
験
者
に
評
価
さ
せ
る
。
隠
し
た
場
合
に
は
ペ
プ
シ
コ
ー
ラ
の
方
が
美
味
し
い
と
感
じ

る
人
が
多
い
が
、
明
か
し
た
場
合
に
は
コ
カ
コ
ー
ラ
へ
と
評
価
が
逆
転
す
る
。
マ
ク
ル
ー
ア
ら
は
、
こ
れ
ら
両
方
の
場
合
に
お

け
る
脳
活
動
を
機
能
的
核
磁
気
共
鳴
画
像
（functional m

agnetic resonance im
aging: fM

R
I

）
で
計
測
し
、
そ
の
際
の
味
覚
評
価

と
相
関
す
る
脳
領
域
を
解
析
し
た
。
ブ
ラ
ン
ド
名
を
明
か
し
て
コ
カ
コ
ー
ラ
を
飲
ま
せ
た
場
合
に
は
、
内
側
前
頭
前
野
や
海
馬
、

中
脳
な
ど
高
次
認
知
や
記
憶
に
関
連
す
る
部
位
の
賦
活
の
度
合
い
が
味
の
評
価
と
有
意
に
相
関
し
た
。
と
こ
ろ
が
、
ペ
プ
シ

コ
ー
ラ
の
場
合
に
は
そ
う
し
た
相
関
は
認
め
ら
れ
ず
、
ブ
ラ
ン
ド
名
を
隠
す
場
合
と
明
か
す
場
合
の
ど
ち
ら
に
お
い
て
も
味
覚

に
関
係
す
る
前
頭
連
合
野
腹
内
側
部
の
賦
活
の
度
合
い
と
味
覚
評
価
の
程
度
が
優
位
に
相
関
し
て
い
た
。
こ
の
こ
と
か
ら
、
コ

カ
コ
ー
ラ
・
ブ
ラ
ン
ド
は
味
覚
評
価
に
何
ら
か
の
影
響
を
与
え
て
お
り
、
コ
カ
コ
ー
ラ
の
方
が
ブ
ラ
ン
デ
ィ
ン
グ
戦
略
に
よ
り

成
功
し
て
い
る
と
解
釈
で
き
る
。

　

ま
た
、
ア
ン
ブ
ラ
ー
ら
は
脳
磁
図
（M

agnetoencephalography: M
EG

）
を
用
い
て
ス
ー
パ
ー
マ
ー
ケ
ッ
ト
で
の
購
買
行
動

に
お
け
る
意
思
決
定
プ
ロ
セ
ス
を
分
析
し
て
い
る
（Am

bler et al. 2004

）。
彼
ら
は
ビ
デ
オ
画
面
で
ス
ー
パ
ー
マ
ー
ケ
ッ
ト
で
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の
購
買
行
動
を
再
現
し
た
実
験
状
況
を
作
り
、
被
験
者
に
三
種
類
の
ブ
ラ
ン
ド
の
な
か
か
ら
自
分
が
選
好
す
る
商
品
を
選
択
さ

せ
、
そ
の
際
の
脳
活
動
を
計
測
し
た
。
同
時
に
、
コ
ン
ト
ロ
ー
ル
条
件
と
し
て
、
被
験
者
に
は
同
じ
商
品
群
か
ら
ど
の
商
品
が

も
っ
と
も
パ
ッ
ケ
ー
ジ
の
背
が
高
い
か
に
関
す
る
選
択
も
行
わ
せ
た
。
そ
の
後
、
質
問
票
を
用
い
て
被
験
者
に
各
々
の
ブ
ラ
ン

ド
商
品
に
対
す
る
親
密
性
を
調
査
し
た
。
結
果
、
特
定
の
ブ
ラ
ン
ド
商
品
に
対
す
る
親
密
性
の
高
さ
と
購
買
に
お
け
る
選
択
率

と
は
有
意
に
相
関
す
る
こ
と
が
確
認
さ
れ
た
。
選
択
さ
れ
た
商
品
と
選
択
さ
れ
な
か
っ
た
商
品
が
親
密
性
評
価
に
お
い
て
同
程

度
の
値
し
か
示
さ
な
か
っ
た
場
合
（
低
顕
著
性
条
件
）
で
は
、
言
語
活
動
に
関
わ
る
ブ
ロ
ー
カ
野
に
賦
活
が
見
ら
れ
、
ま
た
、

反
応
時
間
は
相
対
的
に
長
く
か
か
っ
た
。
こ
の
こ
と
は
、
低
顕
著
性
条
件
で
は
選
択
の
た
め
に
何
ら
か
の
暗
黙
的
な
言
語
活
動

が
行
わ
れ
て
い
る
こ
と
を
示
唆
し
て
い
る
。
ま
た
、
選
択
さ
れ
た
商
品
に
対
し
て
相
対
的
に
際
立
っ
て
高
い
親
密
性
評
価
が
な

さ
れ
た
場
合
（
高
顕
著
性
条
件
）
で
は
、
意
思
決
定
の
局
面
で
右
頭
頂
皮
質
が
と
り
わ
け
強
く
賦
活
し
、
反
応
時
間
は
相
対
的

に
短
か
っ
た
。
こ
の
こ
と
か
ら
ア
ン
ブ
ラ
ー
ら
は
、
ブ
ラ
ン
デ
ィ
ン
グ
は
消
費
者
が
意
思
決
定
を
容
易
か
つ
迅
速
に
行
う
こ
と

に
貢
献
し
て
お
り
、
そ
の
際
の
ブ
ラ
ン
ド
の
も
つ
資
産
的
価
値
（brand equity

）
の
認
知
に
右
頭
頂
皮
質
が
関
係
し
て
い
る
と

結
論
づ
け
て
い
る
。

　

以
上
の
よ
う
な
研
究
は
い
ま
だ
萌
芽
的
な
も
の
で
あ
る
が
、
い
ず
れ
ブ
ラ
ン
ド
認
知
の
構
造
を
よ
り
詳
細
に
明
ら
か
に
す
る

こ
と
で
、
ブ
ラ
ン
デ
ィ
ン
グ
戦
略
に
対
し
て
有
効
な
示
唆
を
与
え
る
も
の
と
期
待
さ
れ
て
い
る
。

２・２
　
広
告
の
効
果
に
関
す
る
研
究

　

ロ
シ
タ
ー
ら
は
定
常
状
態
ト
ポ
グ
ラ
フ
ィ
（steady-state topography: SST

）
を
用
い
て
テ
レ
ビ
コ
マ
ー
シ
ャ
ル
の
効
果
に
関

す
る
実
験
を
行
っ
た
（Rossiter et al. 2001

）。
彼
ら
は
被
験
者
に
ド
キ
ュ
メ
ン
タ
リ
ー
番
組
を
鑑
賞
さ
せ
、
そ
の
な
か
に
馴
染

み
の
あ
る
ブ
ラ
ン
ド
に
関
す
る
十
二
本
の
未
公
開
の
コ
マ
ー
シ
ャ
ル
を
挿
入
し
た
。
そ
し
て
、
一
週
間
後
に
そ
れ
ら
の
コ
マ
ー

シ
ャ
ル
に
対
す
る
視
覚
的
な
再
認
テ
ス
ト
を
行
っ
た
。
結
果
、
再
認
が
成
功
裏
に
行
わ
れ
た
映
像
に
対
し
て
は
、
最
初
の
視
聴
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時
に
左
半
球
の
前
頭
葉
に
特
に
強
い
賦
活
が
見
ら
れ
る
こ
と
が
確
認
さ
れ
た
。
こ
の
こ
と
か
ら
ロ
シ
タ
ー
ら
は
、
左
半
球
と
右

半
球
の
賦
活
に
関
す
る
相
対
的
な
パ
タ
ー
ン
を
測
定
す
る
こ
と
で
、
わ
れ
わ
れ
は
当
該
の
コ
マ
ー
シ
ャ
ル
が
も
つ
「
動
機
づ
け

と
し
て
の
潜
在
的
な
力
」
を
評
価
す
る
こ
と
が
で
き
る
と
示
唆
し
て
い
る
。

　

こ
の
研
究
を
は
じ
め
と
す
る
広
告
効
果
に
関
す
る
研
究
は
、
広
告
を
作
成
す
る
際
に
依
拠
す
べ
き
一
つ
の
評
価
軸
と
し
て
、

す
で
に
産
業
分
野
へ
と
取
り
入
れ
ら
れ
活
用
さ
れ
て
い
る
（
後
述
の
３
・
１
「
ニ
ュ
ー
ロ
コ
ン
サ
ル
テ
ィ
ン
グ
」
の
項
を
参
照
）。

２・３
　
奢
侈
品
の
報
酬
価
値
に
関
す
る
研
究

　

ア
ー
ク
ら
は
、
ダ
イ
ム
ラ
ー
・
ク
ラ
イ
ス
ラ
ー
か
ら
の
資
金
援
助
を
受
け
、
ス
ポ
ー
ツ
カ
ー
と
脳
内
の
報
酬
系
の
反
応
と
の

関
係
に
関
す
る
実
験
を
行
っ
た
（Erk et al. 2002

）。
ス
ポ
ー
ツ
カ
ー
は
他
の
車
種
に
比
べ
経
済
性
や
安
全
性
の
観
点
に
お
い
て

け
っ
し
て
好
ま
し
い
と
は
言
え
な
い
が
、
そ
れ
を
所
有
す
る
こ
と
は
奢
侈
を
可
能
と
す
る
社
会
的
な
力
を
所
有
者
が
備
え
て
い

る
こ
と
の
指
標
と
な
る
。
ア
ー
ク
ら
は
、
富
や
奢
侈
の
記
号
と
な
る
文
化
的
対
象
は
社
会
的
強
化
子
と
し
て
働
き
、
そ
れ
ゆ
え

報
酬
系
を
賦
活
す
る
と
い
う
仮
説
を
立
て
、
こ
の
仮
説
を
検
証
す
る
実
験
を
実
施
し
た
。
そ
の
実
験
で
は
、
被
験
者
に
ス
ポ
ー

ツ
カ
ー
と
セ
ダ
ン
型
の
普
通
車
、
お
よ
び
小
型
車
の
写
真
を
呈
示
し
、
そ
の
際
の
脳
活
動
を
ｆ
Ｍ
Ｒ
Ｉ
を
用
い
て
計
測
し
た
。

そ
の
結
果
、
ス
ポ
ー
ツ
カ
ー
の
写
真
を
呈
示
し
た
場
合
に
は
、
普
通
車
と
小
型
車
の
場
合
に
比
べ
、
腹
側
線
条
体
、
眼
窩
前
頭

皮
質
、
お
よ
び
前
部
帯
状
領
域
が
賦
活
し
た
。
前
二
者
は
報
酬
系
に
関
わ
る
脳
領
域
で
あ
る
と
考
え
ら
れ
て
お
り
、
後
者
は
報

酬
の
予
測
に
関
わ
る
脳
領
域
で
あ
る
と
考
え
ら
れ
て
い
る
。
ア
ー
ク
ら
は
こ
こ
か
ら
、
あ
る
種
の
文
化
的
対
象
は
、
そ
れ
が
も

つ
内
在
的
価
値
の
ゆ
え
で
は
な
く
、
そ
れ
が
社
会
的
な
地
位
や
権
力
と
関
連
づ
け
ら
れ
て
い
る
が
ゆ
え
に
、
潜
在
的
な
報
酬
と

し
て
脳
内
の
報
酬
系
を
賦
活
す
る
と
結
論
づ
け
て
い
る
。

　

ア
ー
ク
ら
の
研
究
は
企
業
か
ら
の
資
金
提
供
を
受
け
て
行
わ
れ
、
そ
の
研
究
成
果
は
論
文
と
し
て
公
刊
さ
れ
て
い
る
。
し
か

し
、
同
様
に
資
金
提
供
を
受
け
て
研
究
が
行
わ
れ
な
が
ら
、
そ
の
結
果
が
公
刊
さ
れ
て
い
な
い
研
究
も
多
数
存
在
し
て
い
る
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（Editorial 2004; G
rose 2006

）。
４
・
１
で
論
ず
る
よ
う
に
、
こ
こ
に
は
Ｎ
Ｍ
の
科
学
と
し
て
の
妥
当
性
に
関
す
る
問
題
が
潜
在

し
て
い
る
。

２・４
　
購
入
予
測
に
関
す
る
研
究

　

ナ
ト
ソ
ン
ら
は
購
入
の
決
定
に
関
す
る
神
経
的
な
予
測
因
子
を
調
べ
る
た
め
に
ｆ
Ｍ
Ｒ
Ｉ
を
用
い
て
実
験
を
行
っ
た

（K
nutson et al. 2007

）。
彼
ら
は
先
行
研
究
の
分
析
を
通
じ
て
、
わ
れ
わ
れ
の
脳
内
に
は
、
認
知
メ
カ
ニ
ズ
ム
が
選
択
肢
を
評

価
す
る
の
に
先
立
っ
て
、
潜
在
的
な
利
益
と
潜
在
的
な
損
失
に
関
し
て
予
測
的
な
処
理
を
行
う
情
動
的
な
メ
カ
ニ
ズ
ム
が
備

わ
っ
て
お
り
、
そ
う
し
た
予
測
メ
カ
ニ
ズ
ム
が
、
市
場
に
お
け
る
意
思
決
定
の
場
面
で
も
、
商
品
に
対
す
る
選
好
（
利
益
）
と

そ
の
価
格
評
価
（
損
失
）
に
対
し
て
働
い
て
い
る
と
い
う
仮
説
を
立
て
た
。

　

彼
ら
は
こ
の
仮
説
を
確
か
め
る
た
め
に
、
被
験
者
に
各
々
二
〇
ド
ル
ず
つ
を
与
え
、
さ
ま
ざ
ま
な
商
品
に
つ
い
て
そ
の
写
真

と
価
格
と
を
呈
示
し
、
購
入
す
る
か
ど
う
か
の
判
断
を
求
め
た
。
結
果
、
被
験
者
が
選
好
し
た
商
品
の
場
合
に
は
快
を
予
測
す

る
こ
と
に
関
わ
る
側
坐
核
に
賦
活
が
見
ら
れ
、
割
高
で
あ
る
と
感
じ
た
商
品
の
場
合
に
は
痛
み
を
予
測
す
る
こ
と
に
関
わ
る
島

葉
に
賦
活
が
、
さ
ら
に
利
益
の
予
測
誤
差
に
関
わ
る
内
側
前
頭
前
皮
質
に
抑
制
が
見
ら
れ
た
。
以
上
の
結
果
は
ナ
ト
ソ
ン
ら
の

仮
説
を
支
持
し
て
い
る
と
考
え
ら
れ
る
。

　

こ
う
し
た
研
究
は
、
予
測
に
関
わ
る
脳
部
位
に
介
入
を
行
う
こ
と
で
、
消
費
者
の
購
買
行
動
を
操
作
す
る
こ
と
が
で
き
る
か

も
し
れ
な
い
、
と
い
う
企
業
に
と
っ
て
の
期
待
（
あ
る
い
は
消
費
者
に
と
っ
て
の
恐
れ
）
を
抱
か
せ
る
も
の
で
あ
ろ
う
（
こ
の

問
題
に
関
し
て
は
４
・
２
で
考
察
を
行
う
）。
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３　

訴
求
法
と
し
て
の
ニ
ュ
ー
ロ
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ

　

Ｎ
Ｍ
は
、
消
費
者
心
理
を
分
析
す
る
調
査
法
と
し
て
の
側
面
に
留
ま
る
も
の
で
は
な
く
、
そ
の
成
果
を
通
じ
て
消
費
者
の
実

際
の
購
買
行
動
に
影
響
を
与
え
る
こ
と
を
目
指
す
も
の
で
あ
る
。
本
節
で
は
、
こ
う
し
た
Ｎ
Ｍ
の
訴
求
法
と
し
て
の
側
面
に
つ

い
て
、
実
際
に
企
業
が
展
開
し
て
い
る
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
活
動
の
動
向
と
と
も
に
、
関
連
す
る
研
究
成
果
を
紹
介
し
つ
つ
、
そ

の
訴
求
法
の
も
つ
諸
特
徴
を
描
き
出
し
た
い
。

３・１
　
ニ
ュ
ー
ロ
コ
ン
サ
ル
テ
ィ
ン
グ

　

現
在
、
国
内
外
の
さ
ま
ざ
ま
な
企
業
が
Ｎ
Ｍ
の
調
査
法
を
応
用
し
た
コ
ン
サ
ル
テ
ィ
ン
グ
・
サ
ー
ビ
ス
を
展
開
し
て
い
る

（
（
（

（M
urphy et al. 2008, 294–95

）。
そ
の
一
例
と
し
て
ニ
ュ
ー
ロ
フ
ォ
ー
カ
ス
社
の
活
動
を
取
り
上
げ
よ
う
。
同
社
は
企
業
向
け

に
広
告
や
商
品
パ
ッ
ケ
ー
ジ
を
分
析
す
る
サ
ー
ビ
ス
を
提
供
し
て
い
る

（
（
（

。
具
体
的
に
は
、
脳
波
（Electroencephalogram

: EEG

）、

視
標
追
跡
（Eye-Tracking

）、
皮
膚
伝
導
反
応
（G

alvanic Skin Response: G
SR

）
の
三
つ
を
組
み
合
わ
せ
、
広
告
や
商
品
に
対

す
る
「
注
意
を
引
か
れ
る
度
合
い
（attention

）」、「
感
情
的
な
没
入
の
度
合
い
（em

otional engagem
ent

）」、「
記
憶
に
残
る
度

合
い
（retention

）」
の
三
つ
の
次
元
で
計
測
を
行
う
。
ク
ラ
イ
ア
ン
ト
は
こ
れ
ら
三
つ
の
次
元
で
総
合
的
に
高
い
評
価
が
得
ら

れ
る
商
品
や
広
告
を
目
指
し
て
商
品
開
発
や
販
売
戦
略
を
進
め
て
ゆ
く
こ
と
に
な
る
。

　

こ
の
よ
う
に
、
ニ
ュ
ー
ロ
コ
ン
サ
ル
テ
ィ
ン
グ
に
お
い
て
は
、
脳
科
学
的
な
計
測
手
法
を
介
し
て
、
消
費
者
の
購
買
意
欲
や

価
値
評
価
を
よ
り
効
果
的
に
高
め
る
こ
と
の
で
き
る
（
あ
る
い
は
そ
う
期
待
さ
れ
る
）
商
品
や
広
告
の
作
成
が
行
わ
れ
る
。
こ

の
よ
う
な
Ｎ
Ｍ
を
利
用
し
た
販
売
戦
略
の
構
築
は
、
そ
れ
が
将
来
的
に
一
定
以
上
の
費
用
対
効
果
を
も
た
ら
す
も
の
と
し
て
受

け
入
れ
ら
れ
る
な
ら
ば
、
徐
々
に
産
業
界
に
浸
透
し
て
い
く
だ
ろ
う
。
し
か
し
、
こ
う
し
た
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
動
向
に
対
し
て

は
、
後
述
の
よ
う
に
「
ニ
ュ
ー
ロ
ハ
イ
プ
」
と
結
び
つ
く
可
能
性
が
あ
る
た
め
警
戒
が
必
要
で
あ
る
。
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３・２
　
脳
科
学
の
知
見
に
基
づ
い
た
訴
求
法

　

先
述
の
よ
う
に
、
Ｎ
Ｍ
は
消
費
者
の
購
買
行
動
に
対
し
て
無
意
識
の
レ
ベ
ル
で
接
近
す
る
手
段
を
与
え
る
も
の
と
考
え
ら
れ

て
い
る
。
こ
れ
は
、
脳
科
学
的
な
計
測
技
術
を
用
い
る
調
査
法
の
側
面
に
お
い
て
だ
け
で
は
な
く
、
消
費
者
の
購
買
意
欲
に
影

響
を
与
え
よ
う
と
す
る
訴
求
法
の
側
面
に
お
い
て
も
当
て
は
ま
る
。

　

従
来
の
消
費
者
研
究
は
、
意
識
的
か
つ
熟
慮
的
な
過
程
に
基
づ
い
た
認
知
的
な
情
報
処
理
モ
デ
ル
を
採
用
し
つ
つ
進
め
ら
れ

て
き
た
。
だ
が
、
こ
こ
十
数
年
ほ
ど
、
意
思
決
定
に
お
け
る
自
動
的
・
無
意
識
的
な
過
程
に
焦
点
が
当
て
ら
れ
る
よ
う
に
な
り
、

そ
れ
に
と
も
な
っ
て
、
意
識
ベ
ー
ス
の
モ
デ
ル
に
対
し
て
批
判
の
眼
が
向
け
ら
れ
る
よ
う
に
な
っ
た
（Johar et al. 2006, 142

）。

わ
れ
わ
れ
の
脳
は
、
意
識
に
の
ぼ
ら
な
い
潜
在
的
な
プ
ロ
セ
ス
に
お
い
て
、
知
覚
や
情
動
に
関
す
る
処
理
か
ら
比
較
的
高
度
な

認
知
的
処
理
ま
で
、
さ
ま
ざ
ま
な
情
報
処
理
を
同
時
並
行
的
に
行
っ
て
い
る
。
認
知
神
経
科
学
の
発
展
に
よ
っ
て
こ
の
よ
う
な

潜
在
的
な
プ
ロ
セ
ス
の
詳
細
が
明
ら
か
に
な
る
に
つ
れ
て
、
消
費
者
に
訴
求
す
る
場
面
に
お
い
て
も
そ
う
し
た
知
見
を
生
か
そ

う
と
す
る
動
向
が
見
ら
れ
る
よ
う
に
な
っ
た
。
下
條
（
二
〇
〇
八
、
第
三
章
）
は
、
広
告
の
効
果
に
関
す
る
分
析
を
通
じ
て
、

「
ポ
ジ
テ
ィ
ブ
な
イ
メ
ー
ジ
と
の
連
合
記
憶
」
や
「
単
純
呈
示
効
果
に
よ
る
刷
り
込
み
」、「
古
典
的
条
件
づ
け
の
道
具
的
条
件

づ
け
へ
の
転
移
」
な
ど
、
広
告
に
お
い
て
使
用
さ
れ
て
い
る
具
体
的
な
潜
在
認
知
の
メ
カ
ニ
ズ
ム
を
批
判
的
に
考
察
し
て
い
る
。

　

ま
た
、
マ
ー
ケ
ッ
タ
ー
た
ち
か
ら
特
に
強
い
関
心
が
寄
せ
ら
れ
て
い
る
の
が
意
思
決
定
に
お
け
る
情
動
の
役
割
で
あ
る

（W
ilson et al. 2008, 393

）。
た
と
え
ば
、
ラ
ン
ボ
ワ
ー
ゼ
と
モ
ラ
ン
は
、
Ｎ
Ｍ
に
基
づ
い
た
訴
求
法
を
提
案
し
た
一
般
向
け
の

著
作
（Renvoisé and M

orin 2007

）
の
な
か
で
、
脳
を
図
式
的
に
三
つ
の
部
分
（
新
脳
、
間
脳
、
旧
脳
）
に
区
分
し
つ
つ
、
意

思
決
定
を
司
る
役
割
を
旧
脳
に
置
き
、
そ
の
意
思
決
定
を
ト
リ
ガ
ー
す
る
役
割
を
間
脳
の
情
動
メ
カ
ニ
ズ
ム
が
担
っ
て
い
る
と

述
べ
て
い
る
。
そ
の
上
で
、
情
動
に
訴
求
す
る
た
め
の
広
告
・
販
売
戦
略
を
読
者
に
対
し
て
指
南
し
て
い
る
。

　

無
論
、
情
動
や
潜
在
認
知
に
訴
求
す
る
と
い
う
傾
向
は
Ｎ
Ｍ
が
誕
生
す
る
以
前
か
ら
存
在
し
て
い
た
が
、
Ｎ
Ｍ
に
お
い
て
は
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こ
う
し
た
傾
向
が
よ
り
自
覚
的
か
つ
大
規
模
に
推
進
さ
れ
、
先
述
の
ニ
ュ
ー
ロ
コ
ン
サ
ル
テ
ィ
ン
グ
な
ど
の
過
程
を
通
じ
て
市

場
に
対
す
る
影
響
力
を
強
め
て
ゆ
く
こ
と
が
予
想
さ
れ
る
。

３・３
　
ス
テ
ル
ス
・
ニ
ュ
ー
ロ
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ

　

潜
在
認
知
の
過
程
が
さ
ら
に
明
ら
か
に
な
っ
て
ゆ
け
ば
、
そ
う
し
た
無
意
識
の
メ
カ
ニ
ズ
ム
へ
と
働
き
か
け
る
こ
と
で
、
意

識
の
レ
ー
ダ
ー
に
捕
捉
さ
れ
ず
に
消
費
者
の
購
買
行
動
を
操
作
す
る
広
告
宣
伝
や
販
売
戦
略
が
打
た
れ
る
よ
う
に
な
る
か
も

し
れ
な
い
。
マ
ー
フ
ィ
ー
ら
は
、
こ
の
よ
う
な
消
費
者
に
対
す
る
意
識
化
し
え
な
い

0

0

0

0

0

0

0

操
作
的
介
入
を
「
ス
テ
ル
ス
・
ニ
ュ
ー
ロ

マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
（stealth neurom

arketing: 

以
下
、
ス
テ
ル
ス
Ｎ
Ｍ
と
略
）」
と
名
づ
け
て
い
る
（M

urphy et al. 2008, 297

）。

　

ス
テ
ル
ス
Ｎ
Ｍ
と
い
う
概
念
は
、
か
つ
て
ジ
ェ
ー
ム
ズ
・
ヴ
ィ
カ
リ
ー
に
よ
っ
て
喧
伝
さ
れ
た
「
サ
ブ
リ
ミ
ナ
ル
効
果
」
を

想
起
さ
せ
る
も
の
で
あ
る
。
ヴ
ィ
カ
リ
ー
の
報
告
し
た
実
験
は
、
結
局
は
捏
造
で
あ
っ
た
こ
と
が
の
ち
に
ヴ
ィ
カ
リ
ー
自
身
の

証
言
に
よ
っ
て
明
ら
か
に
さ
れ
た
（Pratkanis 1992

）。
だ
が
、
サ
ブ
リ
ミ
ナ
ル
効
果
に
関
し
て
は
、
近
年
、
い
く
つ
か
の
肯
定

的
な
研
究
結
果
が
報
告
さ
れ
て
い
る
。

　

た
と
え
ば
、
ク
ー
パ
ー
ら
は
被
験
者
に
テ
レ
ビ
番
組
を
見
せ
、
そ
の
番
組
内
に
コ
カ
コ
ー
ラ
缶
の
写
真
や“thirsty”

と
い

う
単
語
を
閾
下
刺
激
と
し
て
挿
入
し
、
視
聴
後
に
喉
の
渇
き
の
状
態
に
関
す
る
主
観
的
な
評
価
報
告
を
求
め
た
（C

ooper and 

C
ooper 2002

）。
そ
の
結
果
、
テ
ス
ト
条
件
下
に
あ
る
被
験
者
ら
は
コ
ン
ト
ロ
ー
ル
条
件
下
の
被
験
者
ら
と
比
べ
て
喉
の
渇
き

を
覚
え
て
い
る
と
訴
え
る
度
合
い
が
高
か
っ
た
。
こ
の
実
験
は
渇
き
と
い
う
動
機
づ
け
状
態
が
サ
ブ
リ
ミ
ナ
ル
刺
激
に
よ
っ
て

影
響
を
被
り
う
る
こ
と
を
示
し
て
い
る
。

　

ま
た
、
カ
レ
マ
ン
ス
ら
は
次
の
よ
う
な
実
験
を
行
っ
て
い
る
（K

arrem
ans et al. 2006

）。
ま
ず
、
被
験
者
に
ナ
ン
セ
ン
ス
タ

ス
ク
を
行
わ
せ
て
い
る
間
に
、「
リ
プ
ト
ン
・
ア
イ
ス
」
と
い
う
飲
料
に
関
す
る
閾
下
刺
激
を
呈
示
し
、
そ
の
後
に
、
今
飲
む

と
し
た
ら
「
リ
プ
ト
ン
・
ア
イ
ス
」
と
「
ス
パ
・
ル
ー
ド
」（
炭
酸
入
り
ミ
ネ
ラ
ル
ウ
ォ
ー
タ
ー
）
の
ど
ち
ら
を
飲
み
た
い
か
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を
尋
ね
た
。
結
果
、
テ
ス
ト
条
件
下
で
は
リ
プ
ト
ン
・
ア
イ
ス
を
選
択
す
る
被
験
者
が
有
意
に
増
加
す
る
こ
と
が
確
認
さ
れ
た
。

だ
が
、
こ
の
サ
ブ
リ
ミ
ナ
ル
効
果
は
喉
の
渇
き
を
覚
え
て
い
る
と
報
告
し
た
被
験
者
に
の
み
認
め
ら
れ
、
喉
の
渇
い
て
い
な
い

被
験
者
に
は
認
め
ら
れ
な
か
っ
た
。

　

カ
レ
マ
ン
ス
ら
は
こ
の
実
験
結
果
か
ら
、
サ
ブ
リ
ミ
ナ
ル
効
果
は
被
験
者
の
動
機
づ
け
の
み
な
ら
ず
選
択
に
対
し
て
も
影
響

を
与
え
う
る
が
、
た
だ
し
、
そ
れ
は
す
で
に
「
喉
の
渇
き
を
癒
す
」
と
い
っ
た
目
的
を
被
験
者
が
も
っ
て
い
る
場
合
に
限
ら
れ

る
の
で
は
な
い
か
と
推
測
し
て
い
る
。
つ
ま
り
、
サ
ブ
リ
ミ
ナ
ル
効
果
に
よ
っ
て
影
響
を
与
え
う
る
の
は
、
行
為
の
目
的
に
関

す
る
選
択
で
は
な
く
、
目
的
を
実
現
す
る
た
め
の
手
段

0

0

に
関
す
る
選
択
だ
け
に
限
定
さ
れ
る
と
考
え
ら
れ
る
。
市
場
行
動
に
関

連
さ
せ
て
言
え
ば
、
サ
ブ
リ
ミ
ナ
ル
効
果
が
影
響
し
う
る
の
は
、
あ
る
消
費
者
が
飲
み
物
を
買
う
か
ど
う
か
に
関
す
る
選
択
で

は
な
く
、
喉
の
渇
き
を
癒
す
と
い
う
目
的
を
達
成
す
る
た
め
に
そ
の
消
費
者
が
ど
の
飲
み
物
を
買
う
か
に
関
す
る
選
択
で
あ
る
、

と
い
う
こ
と
に
な
る
。
カ
レ
マ
ン
ス
ら
は
「
現
在
の
も
ろ
も
ろ
の
発
見
は
、
も
し
特
定
の
諸
条
件
が
考
慮
に
入
れ
ら
れ
る
な
ら

ば
、
ヴ
ィ
カ
リ
ー
の
夢
想
は
実
際
に
現
実
の
も
の
と
な
る
か
も
し
れ
な
い
、
と
い
う
こ
と
を
示
唆
し
て
い
る
」（Ibid., 798

）

と
述
べ
、
さ
ら
な
る
研
究
の
必
要
性
を
訴
え
な
が
ら
も
、
ス
テ
ル
ス
Ｎ
Ｍ
の
現
実
性
に
関
し
て
肯
定
的
な
見
方
を
示
し
て
い
る
。

４　

ニ
ュ
ー
ロ
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
と
疑
似
科
学
化
の
問
題

　

以
上
、
第
２
節
と
第
３
節
で
は
、
Ｎ
Ｍ
の
背
景
や
現
状
や
特
徴
を
、
調
査
法
と
訴
求
法
と
い
う
二
つ
の
側
面
か
ら
描
き
出
し

て
き
た
。
第
１
節
で
述
べ
た
よ
う
に
、
Ｎ
Ｍ
に
対
し
て
は
さ
ま
ざ
ま
な
倫
理
的
懸
念
が
表
明
さ
れ
て
い
る
。
と
り
わ
け
、
ス
テ

ル
ス
Ｎ
Ｍ
は
消
費
者
の
購
買
行
動
を
不
正
に
誘
導
す
る
危
険
性
を
も
つ
も
の
と
し
て
、
消
費
者
の
有
す
る
自
律
性
の
侵
害
へ
と

つ
な
が
る
こ
と
が
憂
慮
さ
れ
て
い
る
。
こ
の
自
律
性
の
問
題
は
Ｎ
Ｍ
が
有
す
る
と
さ
れ
る
倫
理
的
問
題
の
な
か
で
も
っ
と
も
中

心
的
な
も
の
と
さ
れ
る
（M

urphy et al. 2008; W
ilson et al. 2008

）。
だ
が
、
Ｎ
Ｍ
に
は
さ
ら
に
、
そ
の
「
疑
似
科
学
化
」
と
い
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う
問
題
や
、
そ
れ
に
と
も
な
う
信
頼
性
の
喪
失
と
い
う
問
題
も
懸
念
さ
れ
る
。
本
節
で
は
、
４
・
１
で
Ｎ
Ｍ
の
科
学
的
妥
当
性

に
関
す
る
問
題
を
、
４
・
２
で
「
ニ
ュ
ー
ロ
ハ
イ
プ
」
に
関
す
る
問
題
を
検
討
す
る
。
そ
し
て
、
次
節
で
Ｎ
Ｍ
と
自
律
性
侵
害

に
関
す
る
問
題
を
と
り
あ
げ
る
。

４・１
　
科
学
的
妥
当
性
に
関
す
る
問
題

　

Ｎ
Ｍ
に
つ
い
て
は
そ
の
科
学
的
妥
当
性
の
確
保
に
関
し
て
複
数
の
論
者
が
問
題
点
を
指
摘
し
て
い
る
（Editorial 2004; G

rose 

2006; Eaton and Illes 2007, 395

）。
Ｎ
Ｍ
に
関
す
る
研
究
が
産
業
応
用
の
場
面
に
お
い
て
行
わ
れ
る
場
合
に
は
、
企
業
に
所
属

す
る
研
究
機
関
、
あ
る
い
は
企
業
か
ら
の
資
金
提
供
を
受
け
た
公
的
な
研
究
機
関
が
そ
れ
を
行
う
こ
と
に
な
る
。
こ
う
し
た
研

究
に
つ
い
て
は
、
査
読
つ
き
論
文
と
い
う
か
た
ち
で
実
験
結
果
が
公
表
さ
れ
ず
、
簡
単
な
情
報
の
み
が
プ
レ
ス
リ
リ
ー
ス
さ
れ

る
に
留
ま
る
場
合
や
、
実
験
の
情
報
自
体
が
秘
匿
さ
れ
る
場
合
が
少
な
く
な
い
。
そ
の
原
因
と
し
て
は
、
競
争
相
手
に
と
っ

て
利
益
と
な
る
情
報
が
含
ま
れ
て
い
る
か
ら
と
い
う
も
の
や
、
ま
た
、
実
験
結
果
を
報
ず
る
メ
デ
ィ
ア
に
よ
る
誇
張
や
歪
曲
に

よ
っ
て
消
費
者
の
不
信
を
買
う
の
を
避
け
る
と
い
っ
た
理
由
が
考
え
ら
れ
よ
う
（C

onejo et al. 2007, 75

）。
あ
る
い
は
、
実
験

結
果
そ
れ
自
体
が
宣
伝
と
し
て
利
用
さ
れ
る
場
合
に
も
、
実
験
結
果
を
査
読
に
か
け
る
の
を
避
け
る
と
い
う
動
機
が
生
じ
う
る
。

こ
の
場
合
、
実
験
結
果
を
企
業
に
と
っ
て
有
利
な
も
の
と
す
る
た
め
に
、
実
験
デ
ザ
イ
ン
を
故
意
に
単
純
化
し
た
り
、
被
験
者

の
数
や
層
を
限
定
し
た
り
、
結
果
に
関
す
る
拡
大
解
釈
を
行
っ
た
り
と
い
っ
た
操
作
が
行
わ
れ
る
可
能
性
が
あ
る
。
以
上
の
よ

う
な
諸
理
由
か
ら
実
験
結
果
の
公
表
や
科
学
者
共
同
体
に
よ
る
検
証
を
避
け
る
こ
と
は
、
Ｎ
Ｍ
に
対
す
る
「
疑
似
科
学
」
と
い

う
嫌
疑
を
生
み
出
す
こ
と
に
つ
な
が
り
か
ね
な
い
。
さ
ら
に
は
、
Ｎ
Ｍ
は
市
場
を
タ
ー
ゲ
ッ
ト
と
し
て
い
る
が
ゆ
え
に
、
大
衆

が
脳
科
学
の
技
術
的
応
用
と
接
す
る
も
っ
と
も
身
近
な
場
面
の
ひ
と
つ
と
な
る
こ
と
が
予
想
さ
れ
る
。
そ
れ
ゆ
え
、
Ｎ
Ｍ
に
対

す
る
不
信
感
の
増
大
は
、
ひ
い
て
は
脳
科
学
全
体
に
対
す
る
信
頼
性
の
失
墜
に
結
び
つ
く
危
険
性
が
あ
る
。
だ
と
す
れ
ば
、
Ｎ

Ｍ
に
関
す
る
知
の
品
質
保
証
は
脳
科
学
全
体
の
問
題
と
し
て
受
け
と
ら
れ
る
べ
き
も
の
だ
と
言
え
よ
う
。
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以
上
の
よ
う
な
問
題
に
対
し
て
は
、
Ｎ
Ｍ
を
推
進
す
る
機
関
に
対
し
て
積
極
的
な
情
報
開
示
を
求
め
る
だ
け
で
は
な
く
、
実

験
の
実
施
や
そ
の
結
果
に
対
し
て
適
切
な
審
査
な
い
し
は
検
証
を
行
う
メ
カ
ニ
ズ
ム
も
整
え
る
必
要
が
あ
る
。
た
と
え
ば
、
未

承
認
の
医
薬
品
に
対
す
る
治
験
の
場
合
で
あ
れ
ば
、
治
験
審
査
委
員
会
に
よ
る
実
験
デ
ザ
イ
ン
の
評
価
を
受
け
る
こ
と
が
義
務

づ
け
ら
れ
て
お
り
、
そ
の
倫
理
性
や
安
全
性
、
科
学
的
妥
当
性
が
一
定
の
水
準
以
上
に
保
た
れ
る
制
度
的
な
仕
組
み
が
確
立
さ

れ
て
い
る
。
だ
が
、
私
企
業
の
も
つ
研
究
機
関
に
お
い
て
行
わ
れ
る
Ｎ
Ｍ
研
究
に
対
し
て
は
、
こ
う
し
た
実
験
デ
ザ
イ
ン
の
水

準
を
担
保
す
る
仕
組
み
が
整
っ
て
い
な
い
上
に
、
情
報
開
示
の
義
務
も
な
い
た
め
第
三
者
機
関
に
お
い
て
追
試
を
行
う
こ
と
も

困
難
で
あ
る
。

　

ま
た
、
少
な
く
と
も
現
在
の
日
本
に
お
け
る
科
学
研
究
の
体
制
下
で
は
、
科
学
者
が
自
ら
の
研
究
分
野
に
関
連
し
た
産
業
応

用
に
対
し
て
検
証
作
業
を
行
う
こ
と
に
業
績
上
の
イ
ン
セ
ン
テ
ィ
ブ
が
存
在
し
な
い
た
め
、
疑
似
科
学
的
な
言
説
が
放
置
さ
れ

て
し
ま
う
と
い
う
問
題
も
指
摘
で
き
る
。

　

加
え
て
言
え
ば
、
Ｎ
Ｍ
に
対
し
て
は
実
験
に
お
け
る
被
験
者
保
護
の
問
題
も
指
摘
さ
れ
て
い
る
（M

urphy et al. 2008, 

295–96

）。
Ｎ
Ｍ
が
科
学
的
妥
当
性
を
担
保
す
る
た
め
の
制
度
的
な
仕
組
み
の
構
築
は
、
実
験
審
査
の
実
施
と
い
っ
た
か
た
ち

で
、
同
時
に
そ
の
倫
理
性
や
安
全
性
の
確
保
と
も
結
び
つ
い
て
い
る
。
そ
れ
ゆ
え
、
そ
れ
は
被
験
者
保
護
の
問
題
と
い
う
点
か

ら
も
要
請
さ
れ
る
と
言
え
よ
う
。

４・２
　
ニ
ュ
ー
ロ
ハ
イ
プ
に
関
す
る
問
題

　

科
学
的
妥
当
性
の
問
題
と
関
連
し
て
、
Ｎ
Ｍ
に
対
し
て
は
「
ニ
ュ
ー
ロ
ハ
イ
プ
（neurohype

）」
の
問
題
も
指
摘
さ
れ
て
い

る
（C
ojeno et al. 2007; Frazier 2007; M

urphy et al. 2008, 296–97
）。
ニ
ュ
ー
ロ
ハ
イ
プ
は
脳
科
学
一
般
に
対
し
て
指
摘
さ
れ

る
問
題
で
あ
る
が
、
Ｎ
Ｍ
に
お
い
て
も
、
そ
れ
が
も
た
ら
す
効
果
や
利
益
は
実
際
以
上
に
誇
張
し
て
伝
え
ら
れ
る
傾
向
が
あ
る
。

こ
う
し
た
ハ
イ
プ
的
言
説
に
お
い
て
は
、
Ｎ
Ｍ
は
従
来
の
手
法
に
対
し
て
「
革
命
的
な
」
変
化
を
も
た
ら
し
う
る
も
の
で
あ
り
、
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消
費
者
の
「
本
当
の
動
機
」
や
「
真
の
価
値
」
を
解
明
し
、
実
際
の
購
買
行
動
を
高
い
確
度
で
予
測
し
、
あ
ま
つ
さ
え
は
消
費

者
に
気
づ
か
れ
る
こ
と
な
く
そ
の
選
択
を
操
作
し
う
る
も
の
と
さ
れ
る
。
だ
が
、
現
在
の
研
究
状
況
を
鑑
み
る
な
ら
ば
、
Ｎ
Ｍ

が
も
た
ら
し
う
る
と
さ
れ
る
こ
う
し
た
効
果
は
実
際
の
と
こ
ろ
空
手
形
で
し
か
な
い
。

　

第
一
に
、
脳
活
動
と
日
常
的
な
心
的
概
念
に
よ
っ
て
記
述
さ
れ
る
状
態
と
の
対
応
関
係
に
関
す
る
問
題
が
あ
る
。
た
と
え
ば
、

あ
る
刺
激
に
対
し
て
報
酬
系
が
反
応
を
示
し
た
と
し
て
も
、
そ
れ
を
も
っ
て
わ
れ
わ
れ
が
そ
の
刺
激
（
に
関
連
す
る
し
か
る
べ

き
対
象
）
に
対
し
て
価
値
を
置
い
て
い
る
と
は
必
ず
し
も
結
論
で
き
な
い
。（
ア
ー
ツ
ら
の
実
験
の
よ
う
に
）
ス
ポ
ー
ツ
カ
ー

の
写
真
に
対
し
て
報
酬
系
が
反
応
し
た
と
し
て
も
、
消
費
者
自
身
は
環
境
保
護
に
対
し
て
よ
り
高
い
価
値
を
置
き
、
そ
れ
を
害

す
る
ス
ポ
ー
ツ
カ
ー
に
は
よ
り
低
い
価
値
し
か
置
い
て
い
な
い
か
も
し
れ
な
い
。

　

例
と
し
て
、
無
意
識
的
な
人
種
的
偏
見
に
関
す
る
フ
ェ
ル
プ
ス
ら
の
実
験
を
考
え
て
み
よ
う
（Phelps et al. 2000

）。
フ
ェ

ル
プ
ス
ら
の
実
験
は
、
意
識
的
な
検
査
で
は
人
種
的
偏
見
の
傾
向
が
認
め
ら
れ
な
く
と
も
、
脳
活
動
や
無
意
識
的
な
検
査
で
は

認
め
ら
れ
る
場
合
が
あ
る
と
い
う
こ
と
を
示
す
も
の
で
あ
っ
た

（
（
（

。
こ
の
場
合
、
わ
れ
わ
れ
は
ど
ち
ら
の
検
査
結
果
を
被
験
者
の

真
の
価
値
を
表
現
す
る
も
の
と
し
て
認
定
す
べ
き
だ
ろ
う
か
。
ど
ち
ら
に
真
の
価
値

0

0

0

0

を
認
め
る
に
せ
よ
、
少
な
く
と
も
、
脳
画

像
研
究
だ
け
か
ら
こ
の
問
い
に
対
す
る
答
え
が
得
ら
れ
る
わ
け
で
は
な
い
と
い
う
こ
と
は
確
か
で
あ
ろ
う
。

　

日
常
的
に
記
述
さ
れ
る
多
く
の
心
的
状
態
は
、
脳
活
動
か
ら
単
線
的
に
推
論
で
き
る
も
の
で
は
な
く
、
実
際
に
は
他
の
さ

ま
ざ
ま
な
デ
ー
タ
や
背
景
条
件
、
あ
る
い
は
理
論
的
前
提
の
も
と
で
初
め
て
そ
う
し
た
推
論
が
可
能
と
な
る
（Roskies 2008

）。

し
か
し
、
た
と
え
ば
ク
ラ
イ
ア
ン
ト
や
マ
ス
メ
デ
ィ
ア
に
対
し
て
説
明
を
行
う
場
合
に
は
、
こ
う
し
た
解
釈
上
の
複
雑
さ
は
無

視
さ
れ
る
か
も
し
れ
な
い
。

　

第
二
に
、
実
験
室
で
の
結
果
は
必
ず
し
も
実
際
の
購
買
行
動
に
お
け
る
結
果
を
予
測
し
う
る
も
の
で
は
な
い
（C

onejo et al. 

2007, 74

）。
実
験
は
慎
重
に
統
制
さ
れ
た
状
況
下
で
行
わ
れ
る
の
に
対
し
、
実
際
の
購
買
行
動
は
無
数
の
複
雑
な
要
因
に
あ
ふ

れ
た
環
境
下
で
生
じ
る
。
実
験
室
に
お
い
て
特
定
の
刺
激
に
対
す
る
特
定
の
脳
活
動
が
観
測
さ
れ
た
と
し
て
も
、
実
際
の
購
買
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行
動
は
そ
の
刺
激
だ
け
で
は
な
く
、
そ
の
状
況
で
の
思
考
や
気
分
、
社
会
的
な
文
脈
や
慣
習
な
ど
の
要
因
に
大
き
く
左
右
さ
れ

る
。
少
な
く
と
も
、
市
場
環
境
の
な
か
を
自
由
に
動
き
回
り
な
が
ら
、
同
時
に
ノ
イ
ズ
の
混
入
を
避
け
る
こ
と
の
で
き
る
ヘ
ッ

ド
セ
ッ
ト
型
の
計
測
技
術
が
開
発
さ
れ
る
ま
で
は
、
こ
う
し
た
実
験
室
と
現
実
環
境
と
の
ギ
ャ
ッ
プ
は
埋
ま
る
こ
と
は
な
い
だ

ろ
う
。

　

第
三
に
、
消
費
者
の
無
意
識
的
な
操
作
に
関
し
て
も
、
現
在
ま
で
の
研
究
結
果
を
鑑
み
る
な
ら
ば
、
そ
の
方
法
や
効
果
は
特

別
目
新
し
い
も
の
と
は
な
ら
な
い
だ
ろ
う
。
３
・
２
で
論
じ
た
よ
う
に
、
脳
科
学
の
一
般
的
知
見
や
Ｎ
Ｍ
の
調
査
法
に
基
づ
い

た
訴
求
法
は
意
識
的
・
熟
慮
的
な
認
知
へ
で
は
な
く
潜
在
認
知
や
情
動
へ
と
比
重
を
移
し
て
い
る
。
こ
う
し
た
訴
求
法
に
お
い

て
は
、
宣
伝
の
影
響
や
そ
の
意
図
は
よ
り
意
識
化
し
に
く
い
も
の
と
な
る
。
だ
が
、
そ
う
し
た
傾
向
は
従
来
の
広
告
心
理
学
な

ど
に
基
づ
い
た
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
動
向
と
連
続
的
な
も
の
で
し
か
な
い
。

　

ま
た
、
ス
テ
ル
ス
Ｎ
Ｍ
の
よ
う
な
意
識
化
し
え
な
い
訴
求
法
に
つ
い
て
も
そ
の
有
効
性
を
安
易
に
主
張
す
る
こ
と
は
で
き
な

い
。
た
と
え
ば
、
カ
レ
マ
ン
ス
ら
に
よ
る
実
験
結
果
か
ら
は
、
ス
テ
ル
ス
Ｎ
Ｍ
が
有
効
な
の
は
、
購
買
行
動
に
お
い
て
顕
著
な

目
標
を
も
っ
て
い
る
場
合
（
た
と
え
ば
パ
ソ
コ
ン
を
買
う
た
め
に
家
電
量
販
店
を
訪
れ
、
店
頭
の
広
告
デ
ィ
ス
プ
レ
イ
を
眺
め

て
い
る
場
合
）
の
み
に
限
ら
れ
る
と
い
う
含
意
が
導
か
れ
る
。
だ
と
す
れ
ば
、
自
宅
で
く
つ
ろ
ぎ
な
が
ら
Ｃ
Ｍ
を
見
て
い
る
と

き
に
は
そ
の
効
果
は
期
待
で
き
な
い
だ
ろ
う
。
そ
の
上
、
現
実
の
市
場
環
境
で
は
実
験
室
に
お
け
る
ほ
ど
集
中
し
て
広
告
の
視

聴
が
行
わ
れ
る
こ
と
は
稀
で
あ
る
。
そ
れ
ゆ
え
、
ス
テ
ル
ス
Ｎ
Ｍ
に
一
定
の
効
果
が
あ
る
こ
と
が
実
験
で
確
認
さ
れ
た
と
し
て

も
、
そ
こ
か
ら
そ
の
現
実
的
な
有
効
性
を
直
ち
に
帰
結
す
る
こ
と
は
で
き
な
い
。

　

以
上
の
分
析
を
踏
ま
え
る
な
ら
ば
、
Ｎ
Ｍ
が
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
に
も
た
ら
す
効
果
は
そ
れ
ほ
ど
「
革
命
的
な
」
も
の
と
は
な

ら
な
い
公
算
が
高
い
と
思
わ
れ
る
。
今
後
の
Ｎ
Ｍ
の
展
開
に
よ
っ
て
商
品
開
発
や
販
売
戦
略
が
よ
り
効
果
的
か
つ
効
率
的
に
行

わ
れ
る
よ
う
に
な
る
と
い
う
可
能
性
は
確
か
に
否
定
で
き
な
い
。
だ
が
、
こ
れ
は
従
来
か
ら
の
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
の
延
長
線
上

の
も
の
で
し
か
な
い
だ
ろ
う
。
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に
も
か
か
わ
ら
ず
、
Ｎ
Ｍ
に
関
し
て
は
そ
の
効
果
を
誇
張
す
る
言
説
が
し
ば
し
ば
繰
り
返
さ
れ
て
い
る
。
こ
う
し
た
ハ
イ
プ

的
な
言
説
は
、
Ｎ
Ｍ
の
提
供
者
側
と
ク
ラ
イ
ア
ン
ト
と
な
る
企
業
と
の
間
の
信
頼
関
係
を
損
な
う
だ
け
で
は
な
く
、
一
般
大
衆

の
間
に
無
用
な
恐
怖
や
不
安
を
煽
り
、
Ｎ
Ｍ
を
援
用
す
る
企
業
や
脳
科
学
一
般
に
対
す
る
不
信
感
を
招
く
可
能
性
が
あ
る
。
だ

と
す
れ
ば
、
ハ
イ
プ
的
言
説
を
弄
す
る
こ
と
は
Ｎ
Ｍ
の
推
進
側
に
と
っ
て
も
長
期
的
に
は
不
利
益
を
も
た
ら
し
か
ね
な
い
。
さ

ら
に
、
皮
肉
な
こ
と
に
は
、
こ
う
し
た
言
説
は
Ｎ
Ｍ
の
推
進
側
だ
け
で
は
な
く
、
そ
れ
が
も
た
ら
す
と
考
え
ら
れ
る
害
悪
を
声

高
に
批
判
し
よ
う
と
す
る
側
に
も
し
ば
し
ば
認
め
ら
れ
る
（Ibid., 73

）。
批
判
者
は
自
ら
ニ
ュ
ー
ロ
ハ
イ
プ
の
流
布
に
暗
黙
的

に
加
担
し
て
し
ま
う
前
に
、
Ｎ
Ｍ
の
将
来
的
な
実
効
性
を
冷
静
に
見
積
も
る
べ
き
で
あ
ろ
う
。

　

ま
た
、
実
験
結
果
が
宣
伝
広
告
に
利
用
さ
れ
る
場
合
に
対
し
て
も
警
戒
が
必
要
で
あ
る
。
近
年
の
研
究
は
、
一
般
大
衆
は
脳

画
像
や
脳
科
学
的
言
説
を
含
ん
だ
説
明
に
対
し
て
安
易
に
信
頼
感
を
抱
き
や
す
い
と
い
う
実
験
結
果
を
明
ら
か
に
し
て
い
る

（M
cC

abe and C
astel 2007; W

eisberg et al. 2008

）。
ま
た
、
非
専
門
家
は
脳
画
像
を
特
定
の
心
的
機
能
を
担
う
脳
活
動
を
直
接

に
撮
像
し
た
一
種
の
「
写
真
」
の
よ
う
な
も
の
と
し
て
認
識
し
て
し
ま
う
傾
向
が
あ
る
と
い
う
指
摘
も
な
さ
れ
て
い
る
（Roskies 

2008

）。
一
般
大
衆
の
脳
科
学
受
容
に
関
す
る
こ
う
し
た
「
脳
神
経
リ
ア
リ
ズ
ム
（neuro-realism

）」
と
い
う
傾
向
（R

acine et 

al. 2005

）
を
踏
ま
え
る
な
ら
ば
、
実
験
結
果
の
宣
伝
利
用
に
対
し
て
企
業
の
側
に
そ
の
適
正
な
使
用
を
求
め
る
と
と
も
に
、
消

費
者
の
側
に
も
特
別
な
注
意
を
喚
起
し
て
い
か
な
け
れ
ば
な
ら
な
い
だ
ろ
う
。

５　

消
費
者
の
自
律
性
に
関
す
る
問
題

　

第
４
節
で
は
、
科
学
的
妥
当
性
の
問
題
と
ニ
ュ
ー
ロ
ハ
イ
プ
の
問
題
に
つ
い
て
検
討
を
加
え
て
き
た
。
本
節
で
は
、
Ｎ
Ｍ
に

関
連
す
る
倫
理
的
諸
問
題
の
う
ち
、
も
っ
と
も
中
心
的
な
も
の
と
さ
れ
る
消
費
者
の
自
律
性
の
問
題
を
考
察
し
た
い
。
ま
ず
、

消
費
者
の
自
律
性
に
関
す
る
基
本
的
な
論
点
を
ご
く
簡
単
に
押
さ
え
て
お
こ
う
。
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自
由
主
義
的
な
市
場
経
済
に
お
い
て
は
、
消
費
者
が
自
ら
の
価
値
観
に
基
づ
き
自
ら
の
意
志
に
し
た
が
っ
て
消
費
行
動
を
行

う
こ
と

―
す
な
わ
ち
、
消
費
者
が
自
律
的
に
ふ
る
ま
う
こ
と

―
は
、
そ
れ
が
他
者
危
害
原
則
な
ど
の
い
く
つ
か
の
制
約
を

ク
リ
ア
す
る
も
の
で
あ
る
限
り
、
基
本
的
に
尊
重
さ
れ
る
べ
き
も
の
で
あ
る
と
考
え
ら
れ
て
い
る
。
消
費
者
の
自
律
性
を
尊
重

す
べ
き
と
い
う
主
張
は
、
何
が
自
分
に
と
っ
て
幸
福
で
あ
る
か
の
判
断
に
関
し
て
は
消
費
者
本
人
に
も
っ
と
も
権
威
が
あ
る

と
い
う
主
張
を
そ
の
前
提
と
し
て
い
る
（H

eath 2005

）。
価
値
観
の
多
様
性
を
背
景
と
し
た
場
合
、
政
府
な
ど
に
よ
る
介
入
は
、

そ
う
し
た
多
様
な
価
値
観
に
対
し
て
中
立
的
な
も
の
に
留
ま
る
べ
き
で
あ
る
。
特
定
の
価
値
観
に
基
づ
い
た
介
入
は
、
パ
タ
ー

ナ
リ
ズ
ム
が
正
当
化
さ
れ
る
よ
う
な
特
別
な
条
件
が
成
立
し
て
い
な
い
限
り
倫
理
的
に
許
容
さ
れ
る
こ
と
は
な
い
。

　

企
業
に
よ
る
活
動
が
消
費
者
に
対
す
る
自
律
性
侵
害
と
な
る
の
は
、
そ
れ
が
適
切
な
合
意
や
理
解
を
と
も
な
う
こ
と
な
く
消

費
者
の
行
動
を
操
作
す
る
も
の
で
あ
る
場
合
で
あ
る
（W

ilson et al. 2008, 401

）。
た
と
え
ば
、
広
告
に
商
品
の
も
た
ら
す
効

果
に
関
す
る
誇
張
が
含
ま
れ
て
お
り
、
か
つ
、
ま
さ
に
そ
の
誇
張
さ
れ
た
情
報
に
基
づ
い
て
消
費
者
の
購
買
選
択
が
な
さ
れ
た

場
合
に
は
、
た
と
え
合
意
が
成
立
し
て
い
た
と
し
て
も
、
消
費
者
に
対
し
て
理
解
の
た
め
の
適
切
な
情
報
を
与
え
て
い
な
い
と

い
う
点
で
自
律
性
侵
害
と
な
る
。
ま
た
、
消
費
者
が
あ
る
サ
ー
ビ
ス
を
選
択
す
る
こ
と
が
強
制
さ
れ
て
い
た
場
合
に
は
、
そ
の

サ
ー
ビ
ス
の
内
容
に
関
し
て
十
分
な
情
報
が
与
え
ら
れ
て
い
た
と
し
て
も
、
適
切
な
か
た
ち
で
合
意
が
成
立
し
て
い
な
い
た
め

自
律
性
の
侵
害
と
な
る
。

　

以
上
の
論
点
を
踏
ま
え
た
上
で
、
次
に
Ｎ
Ｍ
に
お
い
て
生
じ
う
る
自
律
性
の
問
題
を
検
討
し
よ
う
。

５・１
　
ニ
ュ
ー
ロ
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
と
自
律
性
侵
害

　

冒
頭
で
述
べ
た
よ
う
に
、
Ｎ
Ｍ
は
消
費
者
に
対
す
る
不
正
な
操
作
に
つ
な
が
る
も
の
と
懸
念
さ
れ
て
い
る
。
マ
ー
フ
ィ
ー
ら

は
、
も
し
ス
テ
ル
ス
Ｎ
Ｍ
の
よ
う
な
か
た
ち
で
の
技
術
的
介
入
が
将
来
的
に
実
行
可
能
に
な
れ
ば
、
消
費
者
は
そ
の
介
入
に
よ

る
操
作
を
意
識
し
え
ず
、
そ
れ
ゆ
え
合
意
の
機
会
を
与
え
ら
れ
な
い
が
ゆ
え
に
、
自
律
性
の
侵
害
が
生
じ
る
だ
ろ
う
と
論
じ
て
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い
る
（M

urphy et al. 2008, 297

）。

　

ス
テ
ル
ス
Ｎ
Ｍ
に
よ
る
強
制
は
、
命
令
や
脅
迫
な
ど
に
よ
る
強
制
に
比
べ
、
意
識
的
な
強
制
性
を
感
じ
る
こ
と
な
く
行
わ
れ

る
と
い
う
点
で
、
よ
り
抵
抗
の
難
し
い
も
の
と
な
る
だ
ろ
う
。
な
ぜ
な
ら
、
無
意
識
的
な
介
入
に
よ
っ
て
行
動
が
引
き
起
こ
さ

れ
る
場
合
、
わ
れ
わ
れ
は
そ
の
行
動
を
自
ら
の
意
志
に
基
づ
い
て
行
わ
れ
た
自
律
的
な
も
の
と
感
じ
る
だ
ろ
う
か
ら
で
あ
る
。

　

だ
が
、
４
・
２
に
お
け
る
論
述
か
ら
す
れ
ば
、
ス
テ
ル
ス
Ｎ
Ｍ
に
効
果
の
あ
る
こ
と
が
た
と
え
実
験
で
確
認
さ
れ
た
と
し
て

も
、
現
実
の
市
場
環
境
に
お
け
る
そ
の
効
果
は
（
た
と
え
あ
る
と
し
て
も
）
非
常
に
限
定
的
な
も
の
で
あ
り
、
消
費
者
を
不
正

に
操
作
す
る
と
い
え
る
ほ
ど
の
影
響
力
を
も
つ
よ
う
に
な
る
可
能
性
は
低
い
と
考
え
ら
れ
る
。

　

だ
が
、
た
と
え
ス
テ
ル
ス
Ｎ
Ｍ
が
現
実
的
な
も
の
で
は
な
い
と
し
て
も
、
Ｎ
Ｍ
に
基
づ
い
た
訴
求
法
一
般
に
問
題
が
な
い
わ

け
で
は
な
い
。
４
・
２
で
論
じ
た
よ
う
に
、
潜
在
認
知
や
情
動
に
重
点
を
置
い
た
訴
求
法
に
お
い
て
は
、
宣
伝
の
影
響
や
そ
の

意
図
は
よ
り
意
識
化
し
に
く
い
も
の
と
な
る
。
た
と
え
ば
、
本
論
冒
頭
で
触
れ
た
「
プ
ロ
ダ
ク
ト
・
プ
レ
イ
ス
メ
ン
ト
」
と
い

う
広
告
手
法
に
お
い
て
は
、
映
画
や
番
組
の
な
か
に
宣
伝
で
あ
る
と
明
示
せ
ず
に
商
品
を
登
場
さ
せ
る
こ
と
で
、
番
組
と
広
告

を
シ
ー
ム
レ
ス
な
も
の
と
し
、
広
告
を
広
告
で
あ
る
と
気
づ
き
に
く
く
す
る
効
果
が
あ
る
と
考
え
ら
れ
て
い
る
。
そ
れ
に
よ
っ

て
目
論
ま
れ
て
い
る
の
は
、
消
費
者
の
宣
伝
内
容
に
対
す
る
意
識
的
な
警
戒
レ
ベ
ル
を
下
げ
、
抵
抗
な
く
そ
の
商
品
を
受
け
入

れ
る
よ
う
に
仕
向
け
る
こ
と
で
あ
る
。
プ
ロ
ダ
ク
ト
・
プ
レ
イ
ス
メ
ン
ト
で
用
い
ら
れ
る
商
品
は
、
ス
テ
ル
ス
Ｎ
Ｍ
の
よ
う
に

意
識
化
不
可
能
な
も
の
で
は
な
く
、
し
た
が
っ
て
、
も
し
購
買
に
つ
な
が
る
広
告
効
果
を
も
つ
と
し
て
も
、
そ
れ
が
強
制
的
な

も
の
で
あ
る
と
ま
で
言
う
こ
と
は
で
き
な
い
。
し
か
し
、
た
と
え
強
制
的
な
も
の
で
は
な
い
と
し
て
も
、
消
費
者
に
よ
る
宣
伝

内
容
の
受
容
は
、
宣
伝
と
し
て
そ
れ
が
行
わ
れ
て
い
る
と
い
う
メ
デ
ィ
ア
側
の
意
図
に
対
す
る
気
づ
き
を
と
も
な
う
こ
と
な
く

行
わ
れ
て
し
ま
う
。
こ
う
し
た
か
た
ち
で
の
宣
伝
は
、
消
費
者
に
対
す
る
十
分
な
理
解
を
提
供
す
る
こ
と
な
く
、
む
し
ろ
そ
れ

を
阻
害
す
る
意
図
の
も
と
で
な
さ
れ
て
い
る
と
い
う
点
で
、
自
律
性
に
対
す
る
侵
害
に
該
当
す
る
も
の
で
あ
る
。

　

ま
た
、
情
動
に
訴
求
す
る
こ
と
を
目
指
し
た
広
告
や
パ
ッ
ケ
ー
ジ
に
お
い
て
は
、
そ
の
内
容
に
お
い
て
、
宣
伝
す
べ
き
商
品
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の
中
身
と
は
関
係
の
な
い
、
情
動
誘
発
的
な
情
報
が
よ
り
大
き
な
比
重
を
占
め
て
い
く
こ
と
が
懸
念
さ
れ
る
。
こ
う
し
た
情
動

誘
発
的
な
情
報
は
、
消
費
者
が
購
入
す
る
商
品
に
関
す
る
合
理
的
選
択
を
行
う
上
で
有
益
な
情
報
価
値
を
担
う
も
の
で
は
な
い
。

提
供
す
べ
き
商
品
情
報
を
そ
れ
と
は
無
関
係
な
情
動
誘
発
的
な
情
報
に
よ
っ
て
置
き
換
え
、
そ
う
し
た
情
動
に
よ
っ
て
消
費
者

の
購
買
行
動
を
左
右
し
よ
う
と
す
る
こ
と
は
、
し
か
る
べ
き
情
報
を
与
え
な
い
と
い
う
点
で
消
費
者
の
自
律
性
を
脅
か
す
も
の

で
あ
る
。
広
告
や
パ
ッ
ケ
ー
ジ
は
、
消
費
者
の
合
理
的
選
択
に
必
要
な
情
報
を
提
供
す
べ
き
で
あ
る

（
（
（

。

　

さ
ら
に
、
こ
の
よ
う
な
Ｎ
Ｍ
の
訴
求
法
は
、
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
に
お
け
る
消
費
者
像
を
変
化
さ
せ
る
こ
と
で
、
消
費
者
の
自

律
性
を
軽
視
す
る
風
潮
に
つ
な
が
る
か
も
し
れ
な
い
。
消
費
者
の
実
際
の
購
買
行
動
は
、
単
に
誘
発
さ
れ
た
情
動
の
み
に
よ
っ

て
生
じ
る
の
で
は
な
く
、
そ
う
し
た
情
動
的
な
過
程
や
潜
在
的
・
顕
在
的
な
認
知
的
過
程
、
さ
ら
に
は
消
費
者
の
置
か
れ
て
い

る
社
会
的
な
文
脈
と
の
複
雑
な
絡
み
合
い
の
な
か
で
生
じ
る
。
だ
が
、
意
思
決
定
に
お
け
る
潜
在
認
知
や
情
動
の
働
き
が
過
度

に
強
調
さ
れ
る
よ
う
に
な
れ
ば
、
こ
う
し
た
複
雑
性
は
無
視
さ
れ
、
消
費
者
の
意
識
的
・
合
理
的
な
過
程
は
マ
ー
ケ
ッ
タ
ー
が

訴
求
す
べ
き
対
象
か
ら
徐
々
に
外
さ
れ
て
ゆ
く
こ
と
に
な
る
か
も
し
れ
な
い
。
こ
う
し
た
風
潮
は
、
消
費
者
を
「
説
得
」
の
対

象
で
は
な
く
「
操
作
」
の
対
象
と
み
な
す
傾
向
を
強
め
て
ゆ
く
こ
と
に
な
る
だ
ろ
う
。
さ
ら
に
、
こ
う
し
た
傾
向
は
ニ
ュ
ー
ロ

ハ
イ
プ
的
言
説
と
組
み
合
わ
さ
れ
る
こ
と
で
一
層
強
化
さ
れ
て
ゆ
く
と
考
え
ら
れ
る
。
こ
の
よ
う
な
変
化
は
、
消
費
者
を
単
な

る
因
果
的
な
反
応
を
引
き
出
す
べ
き
対
象
と
み
な
す
こ
と
で
、
自
律
的
主
体
と
し
て
の
消
費
者
を
軽
視
す
る
も
の
で
あ
ろ
う
。

　

ま
た
、
こ
う
し
た
消
費
者
の
自
律
性
の
軽
視
と
い
う
問
題
は
、
訴
求
法
の
側
面
だ
け
で
は
な
く
調
査
法
の
側
面
に
お
い
て
も

生
じ
う
る
。
２
節
で
述
べ
た
よ
う
に
、
従
来
の
意
識
的
報
告
に
依
拠
し
た
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
調
査
に
お
い
て
は
、
消
費
者
が
自

ら
の
選
択
理
由
や
動
機
を
誤
認
し
た
り
作
話
し
た
り
す
る
場
合
や
、
あ
る
い
は
虚
言
や
誇
張
を
語
る
場
合
が
少
な
く
な
い
。
こ

れ
に
対
し
て
、
Ｎ
Ｍ
の
推
進
者
は
、
脳
活
動
と
い
う
「
嘘
を
つ
か
な
い
」
情
報
源
に
直
接
介
入
す
る
こ
と
で
、
よ
り
信
頼
性
の

高
い
情
報
を
入
手
し
、
そ
れ
に
よ
っ
て
、
消
費
者
自
身
が
い
ま
だ
気
づ
い
て
い
な
い
「
真
の
価
値
」
や
「
本
当
の
欲
求
」
を
顕

在
化
さ
せ
る
こ
と
が
で
き
る
と
主
張
す
る
。
こ
う
し
た
主
張
に
お
い
て
は
、
消
費
者
が
自
ら
の
抱
く
価
値
や
欲
求
に
対
し
て
も
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つ
と
さ
れ
る
一
人
称
的
な
権
威
は
低
く
見
積
も
ら
れ
、
脳
計
測
と
い
う
三
人
称
的
な
手
法
と
の
間
に
齟
齬
が
生
じ
た
場
合
に
は
、

も
っ
ぱ
ら
後
者
に
基
づ
く
情
報
が
優
先
さ
れ
る
こ
と
に
な
る
。

　

だ
が
、
４
・
２
で
論
じ
た
よ
う
に
、
こ
う
し
た
主
張
は
簡
単
に
正
当
化
で
き
る
も
の
で
は
な
い
。
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
調
査
に

お
い
て
は
、
消
費
者
の
意
識
調
査
に
も
十
分
に
配
慮
し
つ
つ
、
脳
計
測
に
偏
重
し
た
単
眼
的
な
視
点
へ
と
偏
ら
な
い
よ
う
留
意

す
べ
き
で
あ
ろ
う
。

５・２
　
自
律
性
侵
害
へ
の
対
処
法

　

以
上
、
Ｎ
Ｍ
の
進
展
に
よ
っ
て
生
じ
う
る
自
律
性
侵
害
（
な
い
し
は
軽
視
）
に
つ
い
て
論
じ
て
き
た
。
で
は
、
わ
れ
わ
れ
は

こ
こ
で
描
か
れ
た
よ
う
な
自
律
性
侵
害
の
可
能
性
に
ど
の
よ
う
に
対
処
す
れ
ば
よ
い
だ
ろ
う
か
。

　

下
條
は
、
Ｎ
Ｍ
に
お
け
る
潜
在
過
程
へ
の
訴
求
に
対
し
て
潜
在
レ
ベ
ル
で
抵
抗
す
る
た
め
の
手
段
を
顕
在
的
に
講
じ
て
お
く

必
要
性
を
唱
え
て
い
る
（
下
條 

二
〇
〇
八
、二
三
五
）。
そ
の
例
と
し
て
、
下
條
は
、
イ
ス
の
座
面
を
硬
く
し
て
客
の
回
転
効

率
を
高
め
よ
う
と
す
る
フ
ァ
ー
ス
ト
フ
ー
ド
店
の
戦
略
に
対
し
て
、
座
布
団
を
持
ち
込
ん
で
長
居
を
決
め
込
む
「
賢
い
客
」
の

逸
話
を
と
り
あ
げ
て
い
る
。
こ
れ
は
、
硬
い
イ
ス
に
よ
る
「
居
心
地
の
悪
さ
」
と
い
う
情
動
的
・
生
理
的
反
応
に
対
し
て
、
座

布
団
に
よ
る
「
座
り
心
地
の
良
さ
」
と
い
う
別
の
情
動
的
・
生
理
的
反
応
に
よ
る
抵
抗
を
、
店
側
の
戦
略
を
知
っ
た
う
え
で
顕

在
的
に
準
備
す
る
と
い
う
方
策
で
あ
る
。
だ
が
、
こ
う
し
た
対
処
法
に
は
限
界
が
あ
る
。
な
ぜ
な
ら
、
市
場
は
個
々
人
が
対

処
す
べ
き
状
況
に
溢
れ
て
い
る
（
下
條
の
言
葉
を
借
り
れ
ば
、「
現
代
社
会
は
硬
い
椅
子
だ
ら
け
」
だ
）
か
ら
で
あ
り
、
ま
た
、

そ
も
そ
も
そ
う
し
た
戦
略
に
気
づ
き
う
る
消
費
者
は
現
実
問
題
と
し
て
ご
く
少
数
に
限
ら
れ
る
だ
ろ
う
か
ら
で
あ
る
。

　

そ
こ
で
、
わ
れ
わ
れ
が
と
り
う
る
別
の
道
と
し
て
、
Ｎ
Ｍ
に
よ
る
侵
害
に
対
す
る
対
抗
手
段
を
社
会
環
境
の
な
か
に
あ
ら

0

0

0

0

0

0

0

0

0

0

か
じ
め
組
み
込
ん
で
お
く

0

0

0

0

0

0

0

0

0

0

と
い
う
方
途
が
考
え
ら
れ
る
。
そ
の
上
で
参
考
に
な
る
の
が
、
セ
イ
ラ
ー
と
サ
ン
ス
テ
ィ
ー
ン
に

よ
っ
て
提
唱
さ
れ
た
「
リ
バ
タ
リ
ア
ン
・
パ
タ
ー
ナ
リ
ズ
ム
（libertarian paternalism
）」
と
い
う
概
念
で
あ
る
（T

haler and 
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Sunstein 2003

）。

　

彼
ら
は
、
フ
レ
ー
ミ
ン
グ
効
果
や
双
曲
割
引
な
ど
の
認
知
バ
イ
ア
ス
に
関
す
る
近
年
の
諸
研
究
を
援
用
し
つ
つ
、
そ
れ
ら
の

研
究
は
「
わ
れ
わ
れ
の
意
思
決
定
に
お
け
る
合
理
性
は
限
定
つ
き
の
も
の
で
あ
り
、
し
ば
し
ば
そ
う
し
た
認
知
バ
イ
ア
ス
に

よ
っ
て
不
合
理
な
選
択
へ
と
陥
る
傾
向
が
あ
る
」
と
い
う
こ
と
を
明
ら
か
に
し
て
い
る
と
主
張
す
る
。
そ
の
上
で
彼
ら
は
、
わ

れ
わ
れ
が
合
理
的
な
行
動
に
対
す
る
阻
害
要
因
と
し
て
こ
の
よ
う
な
認
知
的
傾
向
性
を
も
つ
と
す
れ
ば
、
そ
う
し
た
要
因
を
回

避
す
る
た
め
に
な
さ
れ
る
場
合
、
あ
る
種
の
パ
タ
ー
ナ
リ
ズ
ム
は
倫
理
的
に
正
当
化
さ
れ
る
と
論
ず
る
。
な
ぜ
な
ら
、
そ
う
し

た
介
入
は
自
律
性
を
侵
害
す
る
も
の
で
は
な
く
、
む
し
ろ
、
人
々
が
自
律
性
を
十
全
に
発
揮
す
る
た
め
の
条
件
を
整
備
す
る
た

め
に
な
さ
れ
る
も
の
だ
か
ら
で
あ
る
。
だ
と
す
れ
ば
、
こ
う
し
た
か
た
ち
で
の
パ
タ
ー
ナ
リ
ズ
ム
は
自
律
性
の
尊
重
を
訴
え
る

自
由
主
義
と
両
立
可
能
な
も
の
で
あ
る
と
言
え
る
だ
ろ
う
。

　

た
と
え
ば
、
社
員
食
堂
に
お
け
る
食
品
の
配
列
順
序
が
人
々
の
選
択
に
一
定
の
影
響
を
与
え
る
（
手
前
に
配
列
さ
れ
た
食
品

の
方
が
選
択
さ
れ
や
す
い
、
な
ど
）
と
す
れ
ば
、
食
堂
の
運
営
者
は
肥
満
の
予
防
に
つ
な
が
る
よ
う
な
配
列
順
序
を
選
択
す
る

こ
と
が
で
き
る
。
セ
イ
ラ
ー
と
サ
ン
ス
テ
ィ
ー
ン
は
、
こ
こ
で
注
意
す
べ
き
点
と
し
て
、
市
場
環
境
の
も
と
で
は
、
何
ら
か
の

パ
タ
ー
ナ
リ
ス
テ
ィ
ッ
ク
な
介
入
が
な
さ
れ
る
こ
と
は
不
可
避

0

0

0

で
あ
る
と
い
う
指
摘
を
行
っ
て
い
る
。
こ
の
例
で
言
え
ば
、
ど

の
よ
う
な
形
に
せ
よ
運
営
者
は
何
ら
か
の
配
列
順
序
を
選
ば
な
け
れ
ば
な
ら
な
い
の
で
あ
り
、
た
と
え
配
列
を
ラ
ン
ダ
ム
に
行

う
と
し
て
も
、
そ
れ
も
ま
た
ひ
と
つ
の
選
択
な
の
で
あ
る
。
だ
と
す
れ
ば
、
人
々
が
肥
満
を
避
け
る
と
い
う
合
理
的
な
行
動
を

と
り
や
す
い
よ
う
な
配
列
順
序
を
選
択
す
る
の
は
、
そ
う
で
な
い
選
択
に
比
べ
て
よ
り
倫
理
的
な
ふ
る
ま
い
で
あ
る
と
言
え
よ

う
。

　

こ
の
よ
う
な
リ
バ
タ
リ
ア
ン
・
パ
タ
ー
ナ
リ
ズ
ム
の
考
え
方
は
、
Ｎ
Ｍ
の
訴
求
法
に
対
抗
す
る
た
め
の
ヒ
ン
ト
を
与
え
て
く

れ
る
か
も
し
れ
な
い
。
そ
う
し
た
対
応
策
と
し
て
、
ま
ず
、
政
府
に
よ
る
規
制
や
業
界
団
体
に
よ
る
自
主
規
制
と
い
う
手
段
が

挙
げ
ら
れ
る

（
（
（

。
た
と
え
ば
、
広
告
の
潜
在
認
知
に
対
す
る
影
響
を
踏
ま
え
、
そ
の
情
報
内
容
に
一
定
の
規
制
を
か
け
る
と
い
っ
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た
措
置
が
考
え
ら
れ
る
。
サ
ブ
リ
ミ
ナ
ル
広
告
に
対
し
て
は
、
予
防
的
な
措
置
と
し
て
、
す
で
に
さ
ま
ざ
ま
な
国
で
法
的
規
制

や
自
主
規
制
が
行
わ
れ
て
い
る
。
あ
る
い
は
、
ギ
ャ
ン
ブ
ル
依
存
症
を
予
防
す
る
た
め
に
、
パ
チ
ン
コ
や
パ
チ
ス
ロ
に
関
す
る

テ
レ
ビ
Ｃ
Ｍ
の
放
送
時
間
や
放
送
回
数
を
制
限
す
る
と
い
っ
た
措
置
も
考
え
ら
れ
よ
う
。

　

ま
た
、
企
業
の
側
に
Ｎ
Ｍ
の
倫
理
的
な
使
用
を
訴
え
て
い
く
と
い
う
の
も
ひ
と
つ
の
取
り
う
る
策
で
あ
ろ
う
。
た
と
え
ば
、

ブ
ラ
ン
ド
構
築
に
関
す
る
Ｎ
Ｍ
の
知
見
を
生
か
し
て
、
社
会
的
に
促
進
す
べ
き
価
値
の
ブ
ラ
ン
ド
化
を
産
業
界
に
促
す
と
い
っ

た
可
能
性
が
挙
げ
ら
れ
る
（
具
体
例
と
し
て
は
、
賛
否
両
論
あ
る
だ
ろ
う
が
、「
エ
コ
」
と
い
う
概
念
な
ど
が
挙
げ
ら
れ
る
だ

ろ
う
）。

　

無
論
、
そ
れ
が
企
業
の
収
益
増
加
に
反
す
る
も
の
で
あ
れ
ば
、
多
く
の
企
業
は
Ｎ
Ｍ
の
そ
う
し
た
利
用
を
拒
否
す
る
だ
ろ
う
。

だ
が
、「
企
業
の
社
会
的
責
任
」
が
声
高
に
叫
ば
れ
て
い
る
今
日
、
企
業
が
倫
理
的
な
経
営
方
針
を
と
る
こ
と
は
企
業
そ
れ
自

体
の
存
続
や
発
展
に
と
っ
て
も
無
視
で
き
な
い
要
因
に
な
り
つ
つ
あ
る
。
こ
う
し
た
風
潮
を
後
押
し
す
る
こ
と
は
、
Ｎ
Ｍ
の
不

正
な
利
用
に
対
抗
す
る
有
力
な
手
段
の
ひ
と
つ
に
な
り
う
る
だ
ろ
う
。

６　

お
わ
り
に

　

以
上
、
本
論
で
は
、
Ｎ
Ｍ
に
つ
い
て
、
現
在
ま
で
の
動
向
を
調
査
法
と
訴
求
法
と
い
う
ふ
た
つ
の
側
面
か
ら
紹
介
す
る
と
と

も
に
、
Ｎ
Ｍ
に
お
い
て
生
じ
る
こ
と
が
懸
念
さ
れ
る
諸
問
題
に
関
す
る
議
論
を
行
っ
て
き
た
。
Ｎ
Ｍ
に
お
い
て
は
、
そ
れ
が
共

同
体
と
し
て
の
科
学
の
営
み
か
ら
逸
脱
す
る
こ
と
で
疑
似
科
学
化
す
る
危
険
性
が
あ
り
、
ま
た
、
そ
の
効
果
が
誇
大
宣
伝
さ
れ

る
こ
と
で
ニ
ュ
ー
ロ
ハ
イ
プ
と
い
う
状
況
が
生
じ
る
こ
と
が
懸
念
さ
れ
る
。
ま
た
、
Ｎ
Ｍ
は
そ
の
調
査
法
や
訴
求
法
の
場
面
で

消
費
者
に
対
す
る
自
律
性
の
侵
害
を
も
た
ら
す
可
能
性
が
あ
る
。

　

本
論
の
最
後
で
提
示
し
た
自
律
性
侵
害
へ
の
対
処
法
は
い
ま
だ
素
描
的
な
も
の
で
あ
り
、
リ
バ
タ
リ
ア
ン
・
パ
タ
ー
ナ
リ
ズ
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ム
と
い
う
立
場
の
妥
当
性
に
関
す
る
検
討
も
含
め
、
さ
ま
ざ
ま
な
論
点
に
関
し
て
さ
ら
な
る
議
論
が
必
要
で
あ
ろ
う
。
だ
が
、

さ
し
あ
た
り
こ
こ
で
は
、
そ
う
し
た
議
論
へ
の
端
緒
を
開
い
た
こ
と
で
満
足
し
、
そ
れ
を
展
開
す
る
こ
と
は
今
後
の
課
題
と
し

て
お
き
た
い
。

註（
１
） 　

デ
プ
ス
・
イ
ン
タ
ビ
ュ
ー
と
は
、
面
接
官
と
イ
ン
タ
ビ
ュ
ー
の
対
象
者
が
原
則
と
し
て
一
対
一
で
行
う
面
接
調
査
で
あ
り
、
消
費
者
の
行
動
心
理
や
潜
在

的
ニ
ー
ズ
な
ど
の
「
深
層
意
識
」
を
探
り
だ
す
た
め
の
ツ
ー
ル
と
し
て
活
用
さ
れ
て
い
る
。
ま
た
、
コ
ラ
ー
ジ
ュ
法
と
は
、
消
費
者
に
さ
ま
ざ
ま
な
切
り
抜

き
写
真
を
コ
ラ
ー
ジ
ュ
し
て
、
企
業
や
ブ
ラ
ン
ド
の
イ
メ
ー
ジ
な
ど
を
表
現
し
、
そ
れ
に
つ
い
て
解
説
し
て
も
ら
う
こ
と
で
、
当
該
の
企
業
や
ブ
ラ
ン
ド
に

対
す
る
連
想
や
欲
求
を
引
き
出
す
た
め
の
手
法
で
あ
る
。

（
２
） 　

http://w
w

w.com
m

ercialalert.org/issues/culture/neurom
arketing 

二
〇
〇
九
年
一
二
月
一
七
日
取
得

（
３
） 　

日
本
に
お
い
て
は
、
Ｎ
Ｔ
Ｔ
デ
ー
タ
経
営
研
究
所
が
そ
う
し
た
サ
ー
ビ
ス
を
提
供
し
て
い
る
（http://w

w
w.keieiken.co.jp/services/neuro/index.htm

l 

二
〇
一

〇
年
二
月
二
一
日
取
得
）。

（
４
） 　

http://w
w

w.jp.nielsen.com
/new

s/docum
ents/J_N

ew
_Business_N

euroM
arketing_N

ov12_2008.pdf  

二
〇
〇
九
年
一
二
月
二
三
日
取
得

（
５
） 　

具
体
的
に
は
、
そ
の
実
験
で
得
ら
れ
た
結
果
は
、
白
人
の
被
験
者
が
黒
人
男
性
の
顔
写
真
を
見
せ
ら
れ
た
場
合
、
そ
の
扁
桃
体
の
賦
活
の
度
合
い
は
、
無

意
識
的
な
偏
見
に
関
す
る
心
理
学
的
検
査
の
結
果
と
は
有
意
に
相
関
す
る
が
、
意
識
的
な
検
査
の
結
果
と
は
相
関
し
な
い
と
い
う
も
の
で
あ
っ
た
。

（
６
） 　

ウ
ィ
ル
ソ
ン
ら
は
自
律
性
侵
害
に
つ
な
が
り
う
る
他
の
シ
ナ
リ
オ
と
し
て
、
Ｎ
Ｍ
に
基
づ
い
た
介
入
へ
の
合
意
に
対
し
て
強
制
性
が
働
く
場
合
に
つ
い
て

も
指
摘
を
行
っ
て
い
る
（W
ilson et al. 2008, 403–4

）。

（
７
） 　

厳
密
に
言
え
ば
、
こ
の
よ
う
な
規
制
を
と
も
な
っ
た
パ
タ
ー
ナ
リ
ズ
ム
は
リ
バ
タ
リ
ア
ン
・
パ
タ
ー
ナ
リ
ズ
ム
と
は
言
え
な
い
。
だ
が
、
規
制
対
象
の
与

え
る
影
響
が
健
康
に
対
す
る
害
悪
な
ど
倫
理
的
に
明
ら
か
に
問
題
が
あ
る
と
認
め
ら
れ
る
な
ら
ば
、
こ
う
し
た
パ
タ
ー
ナ
リ
ズ
ム
は
正
当
化
さ
れ
う
る
だ
ろ
う
。
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